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Dijitallesmenin medyada yarattigi doniisimden mizah yayinciligi da payini almaktadir. Bu kapsamda
hem geleneksel medya mizah igeriklerini dijital ortama tasimis hem de dijital mizah dergileri ortaya
¢ikmistir. Dijital dergiler basili dergilere gore daha kolay ve aninda erisilebilir olmasi ve {icretsiz
segenckler sunmasi gibi avantajlara sahiptir. Ayrica dijital ortamla birlikte mizah dergilerinin
etkilesim yaratma ve kullanicilarin igerik {iretimine katki saglayabilme imkanlari genislemistir.
Kullanicilarin yaptiklart “caps”ler, konusturdugu popiilerlesmis karakterler dijital ortamda hayat
bulmustur. Bu ¢alismada yeni medya kurami kapsaminda geleneksel ve dijital mizah yaymciliginin
sosyal medya hesaplar1 incelenerek mizah yaymciliginin doniisiimii nitel ve nicel olarak analiz
edilmektedir.

Anahtar Kelimeler: E-dergi, E-mizah, Mizah, Dijitallesme, Yayincilik.

THE TRANSFORMATION OF HUMOUR BROADCASTING WITH
DIGITALIZATION

ABSTRACT

Humor publishing takes its share from the transformation of media caused by digitalization. In this
context traditional media shifted its humor content to digital environment and digital humor magazines
have emerged. Digital magazines, according to print magazines, have advantages like being easily
and immediately accessible and offering free of charge options. Moreover, with digitalization, the
possibilities of creating interaction and involving users in content production of humor magazines
have extended. User generated caps and popular cartoon characters speak up with user’s words came
to live in digital environment. In this study, in the context of new media theory, the transformation of
humor publishing is analyzed qualitatively and quantitatively by scrutinizing the social media
accounts of traditional and digital humor publishing.

Keywords: E-magazine, E-humor, Humor, Digitalization, Publishing

GIRIS

Dergiler diger yayin gesitleri gibi i¢inde bulundugu toplum kosullarina gore sekillenir ya da ragmen
sekillenir ve kamuoyunun olusumunda bir islev istlenir. Amerika Birlesik Devletleri gibi dergicilik
sektoriintin son derece gelismis oldugu iilkelerde dergiler kamuoyu olusturmada birinci derecede
onem tasimaktadwr (Yapar, 1999: 10). Dergiler toplumlarin yasam bi¢imlerini, siyasal kosullarini,
gelisim asamalarini anlamak icin gazeteler kadar dnemli yayin organlaridir (Yapar, 2007: 64).
Dergiciligin bir tiirli olan mizah dergileri de yasanilan dénemin insani, toplumsal, siyasal ve kiiltiirel
carpikliklarini ve ¢eliskilerini konu edinerek hem yasanan doneme kayit diismekte hem de toplumu
anlamaya ve kamuoyu olusumuna katki saglamaktadir. Siyasi baski ortamlarinda mizahla iiretilen
iletiler insanlarin zihinlerindeki patlamayr gevseterek bir armmma ortami yaratmaktadr (Yengin,
2010: 335-336). Nitekim Tiirk basin tarihinde yiiksek tirajlara sahip olan mizah dergilerinin de
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genellikle muhalif bir ¢izgide durduklari goriilmektedir.

Glniimiizde yeni iletisim ortamlariyla birlikte dergicilik de doniisiime ugramaktadir. Dergilerin
donitistimii gazetelere oranla daha hizli olmaktadr. Bir kisim dergiler basili olarak ¢ikmaya devam
ederken eski sayiarint da internet sitelerine yiikleyerek kullanicimin elektronik olarak rahatga
ulagsmasint saglamaktadir (Kazan, 2017: 18). Gee¢mis yillarda baski makinelerinin az olmasi
sebebiyle ¢ikarilamayan ya da yiiksek maliyet nedeniyle yasamina devam edemeyen dergilerden,
gilinlimiizde dokunmatik ekrandan okunan dergilere geg¢ilmis ve bu durum bilinen yayincilik anlayisini
da degistirmistir. Degisimin kullanicilara en ¢ok yansiyan iki sonucu aninda erisim ve etkilesimdir.
Gordon'a gore interaktif dijital dergi, yazili medya okuyucusunun degil ¢evrim i¢i okuyucunun
dikkatini ¢ekmek igin rekabet eden, okuyucusuyla tek yonli bir etkilesimden ziyade ¢ok yonlii bir
etkilesim ¢abasi i¢ine giren, okuyucularin ilgilenecegi sekilde kisiye 6zel bir reklam anlayisina sahip
olan dergilerdir (2011: 10). Dijital yayinciligin zaman ve mekan kisitlamasi olmaksizin her an
erisilebilir olusu da dijital dergilerin yildizin1 parlatmistir. Dijital ortamda dergicilik konusunda
uygulamalar gelistirilmis, dergilerin sahip oldugu aplikasyonlar sayesinde tek tikla dergi sayfalar1 belli
Olglide okunabilir duruma gelmis ve bireyler dergiyle ilgili gelismelere dair aninda bildirimler
almiglardir. Dijital teknoloji dergiciligin ¢alisma, iiretme ve paylagsma sekillerini degistirdigi gibi yeni
konularda yeni dergi tiirlerinin de ortaya ¢ikmasina etki etmistir. Dijital oyun dergileri, teknoloji
dergileri yasanan teknolojik doniisiimiin birer {iriinii olmustur. Bu baglamda dijitallesmenin hem var
olani gelistirdigi hem yeni alanlar agtig1 ve buna bagli olarak da etkisinin genis bir ¢gevrede hissedildigi
gorilmektedir.

Bu doniisiimii mizah yayincilig1 da yasamaktadir. Internet ortaminda iiretilen mizahin en énemli yonii
gercek diinya ile arasindaki etkilesimin hizli bir sekilde gerceklesmesidir. Dolayisiyla, dijital mizah
iiriinleri anlik olarak hedef kitleye ulagmaktadir (Akt: Firat, 2016: 646). internetteki anonim olabilme
ozelligiyle birlikte mizah yayinciligi bilinen anlayistan daha farkli 6rneklerin de verilmesinin yolunu
agmustir. Yeni sanal ortamlar interaktif iletisim imkdni sunarken her bireye kendi Ozgiin mizahin
olusturma firsati tammaktadir (Firat, 2016: 641). Ornegin sosyal paylasim aglarinda bireyler caps’ler
yoluyla kendi kiiltiir ozelliklerini yansitmakta ve yaraticiliklariyla bu alana katkilar sunmaktadir
(Kahya, 2018: 1028). Durum ve olaylarin eglenceli, alayci bicimde yorumlanmasi veya gorsel
iletilerden hareketle hiciv yapilmasi caps’i internet kullanicilart i¢in cazip hale getirmektedir (Kirik
ve Saltik, 2017: 106). Bu diinyanin daha renkli ve eglenceli olarak goriilmesi de kullanicilarin ortama
katilimimi artirmaktadir.

Gilniimiizde karsimiza hem internet lizerinden olusturulan karakterleri ve ¢izimleri bilinyesine katan
hem de bunu geleneksel yontemlerle harmanlayan bir mizah yayinciligi ortaya ¢ikmistir. Bu yayincilik
yazilt ve dijital olmak iizere iki ana koldan kendini gostermektedir. Mizah yayinciliginin basili ve
dijital tretimlerini ve etkinliklerini karsilastirmali olarak incelemek ve sonuglar g¢ikarmak, dijital
diinyada var olan yeni degisimleri analiz etmek ve degisimlerin medya alanindaki yansimalarini ortaya
koymak adina énem tagimaktadir. Bu ¢alismada yeni medya kurami kapsaminda geleneksel ve dijital
mizah yaymciliginin sosyal medya hesaplari incelenerek mizah yayinciliginin doniisiimii nitel ve nicel
olarak analiz edilmektedir. Orneklem olarak hem basili dergi olan hem de internette ve sosyal
medyada etkinlik sergileyen LeMan ve Uykusuz dergileri ile sadece dijital ortamda iiretilen Postkes
dergisi secilmistir.
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TURKIYE’DE MiZAH DERGILERININ TARIHI

Tiirkiye’de mizah dergileri koklii bir gegmise sahiptir. Ilk mizah yayinciligi drnekleri 1868°de Ali
Rasit ve Filip Efendi tarafindan ¢ikarilan Terakki gazetesinin verdigi Letaif-i Asar, Terakki, Terakki
Eglencesi isimli ekler olmustur (Demirkol, 2016: 144). Ek olarak degil de tekil yayin olarak ¢ikan ilk
mizah dergisi ise 25 Kasim 1870’de okurlariyla bulusan Diyojendir. Teodor Kasap’in Diyojen’i 11
Ocak 1873'e kadar yayimlanmistir (Goneng ve Cantek, 2018: 9). Diyojen baz alindiginda Tiirkiye’de
mizah yayinciliginin neredeyse 150 yillik bir gegmise sahip oldugu séylenebilir.

II. Abdiilhamid doneminde basin ¢ok siki bir denetim altina girdiginden mizah dergileri yurt digsinda
yayimlanarak Osmanli topraklarina gizlice sokulmustur. Sirgiinde yayimlanan Hayal, Hamidiye,
Beberuhi, Pinti, Davul, Dolap, Tokmak, Curcuna gibi dergiler Jon Tiirk muhalefetinin iletisim
arag¢larina doniismiistiir (Ceviker, 1986; akt. Goneng ve Cantek, 2017: 10). 1908’den 1955’e kadar
yayimlanan Karagoz dergisi ise Tiirk mizah yaymciliginin en uzun soluklu dergilerinden birisi
olmustur. Karagéz, ayrica Megrutiyet doneminden Miitareke donemine intikal eden tek mizah gazetesi
olma ézelligini tasimaktadwr (Coruk, 2008: 9). Kurtulus Savasi yillarinda dergiler politikalarini o
donem kurulan iki ayri hiikiimete olan yakinliklarina goére olusturmuslardir (Demirbilek, 2016).
Ornegin, Sedat Simavi 6nderliginde ¢ikarilan Hande (1916), Diken (1918), Giileryiiz (1921) Ankara'y1
desteklerken; padisah yanlis1 Refik Halid Karay tarafindan cikarilan Aydede (1922) Istanbul'u
desteklemistir. Yusuf Ziya Orta¢ ve Orhan Seyfi Orhon tarafindan 1922 yilinda ¢ikarilan Akbaba
dergisi Cumhuriyet’in ilaninin ardindan giiclenmis ve Tiirk mizah yaymciliginin en uzun soluklu
dergisi haline gelmistir.

Tirkiye’de mizah yayimnciliginin ilklerinden birini de Markopasa olusturmustur. 1946°da ¢ikan
Markopasa sosyalist bir ¢izgiye sahip olmus ve Tiirkiye’de siyasi iktidara karsi ilk gercek muhalefeti
temsil etmistir (Aktas, 2012: 50). 1960'daki ihtilal sonrasinda mizah yayincilig1 duraganlagmistir. 1960
sonrasinda ise siyaset, is¢i hareketleri gibi konular mizah dergilerinde islenmeye baslamistir.
1970’lerde ise gb¢ olgusunun sonuglar1 ve gecekondulasma karikatiirlere konu olmustur. Bu déneme
damga vuran dergi Girgir’dir. Oguz Aral yonetimindeki dergi 26 Agustos 1972'de Giin gazetesinin
licretsiz eki olarak verilmis, talebin fazla olmasindan dolay1 bir yil sonra, ayri bir ek olarak
yayimlanmaya baslamistir (Goneng ve Cantek, 2018: 16). 1980-1990 arasinda ise devletin
baskanlariyla ilgili karikatiirler yapilmistir ancak sonrasinda hiikiimetin degismesiyle beraber gelen
sansiirler dergileri tekrar bir sessizlesme yoluna sokmustur. 21 Kasim 1991'de ¢ikarilan Leman dergisi
glinimiizde hala yayimlanmaktadir. 2000°li yillara dogru Tiirkiye'de mizahg¢ilar yeni konularla
ilgilenmek zorunda kalmislardwr. Ceteler, mafyalar, kacak¢ilar, kasetler, tetik¢iler, ozellestirmeler,
teror olaylart bu dénemin mizah giindemini olusturmustur (Boz, 2014: 151). Yeni donem dergileri
icinde ¢ok 6nemli bir yer tutan Penguen ise 2002 yilinda yayin hayatina baglayan ve haftalik olarak
¢ikarilan bir mizah dergisi olmustur. Dergi 2017'de maddi imkansizliklar sebebiyle “Her sey igin
tesekkiirler” yazili kapak fotografiyla yaym hayatini sonlandirmistir. Penguen dergisinin ardindan 5
Eyliil 2007'de ¢ikarilan Uykusuz da son donem basili mizah dergilerinin i¢indedir.

MiZAH YAYINCILIGININ DiJiITALLESMESI

Dijitallesmenin medya alanina girmesiyle birlikte gelencksel medya anlayisi degisime ugramis,
igeriklerini dijital ortamda iireten ve paylasan bir medya anlayisi ortaya ¢cikmistir. "Geleneksel iletisim
araglart olarak degerlendirilen fotograf, film, gramofon kayd: ve ses kayit cihazlarinda analog, yani
enformasyonun dogal haliyle tasindigir bellekler bulunurken; yeni medya ¢aginda sayisal” yapay
bellek; sayisal aktarim, sayisal isleme ve ¢ogaltmayr miimkiin hale getirmigtir (Torenli, 2005; akt:
Degirmencioglu, 2016: 594). Dijitallesme sayesinde 6zellikle internet lizerinden pek ¢ok igerik diinya
capinda erisime acik hale gelmis, dolayisiyla da kiiresellesme olgusu daha goriiniir kilinmistir.
McLuhan’in  kuramsallagtirdig1r  kiiresel koy, teknoloji merkezlidir ve yasamin, teknolojiyle
bi¢imlendirildigi herkesin internet kullandigi, biitiin islerin dijital teknolojiyle orgiitlendigi bir kdydiir
(Glingor, 2017: 189). Bu koyiin i¢inde sinirlar yoktur, bilgiye her an erisilmektedir, insanlar
birbirlerine sosyal aglarla siirekli baglidir.

Research Article - Submit Date: 25.10.2018, Acceptance Date: 21.04.2019 104
DOINO: 10.17932/TAU.EJNM.25480200.2019.3/2.102-118
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi - eJNM
ISSN: 2548-0200, May 2019 Volume 3 Issue 2, p.102 -118

Yeni iletigim ortami prensiplerine uygunluk dijital ortamda var olmak adina birincil derecede dnemli
hal almis ve bu ortamlarin barindirdig1 6zellikler cesitlilik gostermistir. Yengin, yeni dijital ortamin

prensiplerini farkli kuramcilara gére Tablo 1'deki gibi siniflandirmistir.

Tablo 1. Yeni fletisim Ortaminin Prensipleri (Yengin, 2012: 53)

Roger Fidler Lev Manovich | Martin Lister | Dennis McQuail
Birlestirilmis evrim Sayisal temsil Dijitallik Etkilesimlilik
YENI Baskalagim Modiilerlik Etkilesimlilik Sosyallesme
ILETiSiM Yayilma Otomasyon Hipermetinlilik Medya zenginligi
ORTAMI Yasam devamhlig: Degiskenlik Dagilma Otomasyon
PRENSIPLERI | Firsat ve gereksinim Kod ¢evrimi Sanalhk Mutluluk
Gecikmis benimseme Gizlilik
Bireylestirme

Bu tablo ¢ergevesinde degerlendirildiginde dijital ortamdaki mizah dergilerinin yeni iletisim ortami
prensiplerinden ¢oguna sahip oldugu goriilmektedir. Sonsuz veri toplama, paylasma ve giincelleme
ozelliklerine sahip olan hipermetin kavrami metinlerin kendi aralarinda ag olusturmasi olarak
tammlanmaktadir (Yengin, 2012: 126). Bu cer¢evede, okuyucularina soran, onlarin istekleri
dogrultusunda ¢izimlerini yapan dergicilik anlayisi etkilesimli bir hal almis, bir karikatiirden onunla
ilgili baska bir karikatiire ya da igerige ge¢me imkanini vermesi derginin hipermetinselligini
olusturmustur. Dergiler sadece internet sitelerinde ya da sosyal medya hesaplarinda varligmi
siirdiirmemis, mobil telefonlara uyumlu uygulamalar gelistirmis ve kullanicilarina gesitlilik sunmustur.
Goriislerinin dergi igerisinde yer aldigimi géormek okuyucularin dergileri igsellestirmesi adina 6nemli
bir nokta olmustur.

Elektronik dergiler bilgiyi sunma sekline farkli olanaklar getirmektedir. Elektronik dergiler sayesinde,
makalelere video, animasyon ve ses eklenebilmektedir. Ayrica interaktif sunum yapma olanagi
saglanmaktadr (Giir 2003; akt: Yilmaz, 2018: 67). Dergilerin internet siteleri ve Instagram, Twitter,
Facebook basta olmak iizere sosyal medya hesaplari dergiyle ilgili gelismelerin daha hizli yayilmasini
saglamistir. Geleneksel medyada ¢ikarildigi giin okunan dergicilik anlayisinin aksine dijitallesen
dergicilikte her an okuyucusuyla iletisime hazir olma durumu vardir. Dijital dergilerin baski ve kagit
maliyetlerinin olmayis1 da yayincilara kolaylik saglamistir. 2008'de dijital dergi okuyuculart hakkinda
yapilan bir arastirmada, katilimcilara neden dijital dergilere abone olduklari sorulmus ve en g¢ok
isaretlenen segenekler Grafik 1'deki gibi siralanmuistir:
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Cevre Dostu

Saklanmasi daha kolay

Arama yapmak i¢in daha pratik
Yazili basina gore daha pratik
Gonderimi daha kolay

Yazili basina gore daha zamanlh
Bilgisayardan okumayi tercih

Diger

Grafik 1. Dijital Dergi Okuyucular1 Arastirmasi Sonuglar1 (Jue, 2009: 7)

Aragtirmanin sonuglaria bakildiginda okuyucularin dijital dergileri en ¢ok ¢evre dostu, saklanmasi
daha kolay, arama yapmak icin daha pratik olduklari i¢in tercih ettikleri goriilmektedir. Dijital
dergiler; 1) basili hali esas almayan dergiler, 2) sadece dijital olarak yayimlanan dergiler, 3) siiriimleri
iPad, Android ya da iPhone uygulamalarina yiiklenen dergiler, 4) yazili halinin PDF formatinda bir
kopyasi olan dergiler, 5) Kindle ya da Sony e-okuyucu i¢in aplikasyonlara sahip olan dergiler olmak
iizere bese ayrilmaktadir (Silva, 2011: 2). Bu dergiler igeriklerini sahip olduklar dijital ortama gore
giincellemekte ve buna uygun bir sekilde okuyucu kitlesi olusturmaktadirlar.

ABD’de 2018’de Freeport Press sirketinin “Basili dergileri mi dijital dergileri mi tiiketiyoruz?”
sorusuna yanit aradig1 ¢aligmaya gore katilimcilarin yaridan biraz fazlasi basili yayinlar takip ederken
yartya yakini dijital dergileri okumaktadir. Gegen ay kag dijital dergi okudunuz sorusuna katilimcilarin
ylizde 28’1 1-2, %10’u 3-4, %7’si 5’ten fazla yamitin1 vermistir. Bu verilere bakildiginda dergilere
erisimde geleneksel medya hala 6nemli olmakla birlikte dijital dergi okuma aliskanligi da 6nemli
seviyelere gelmistir.

Gegen ay kag basili dergi okudunuz?

50%
41%
40%
30% 25% 229
(
20% 12%
.
0%
1
BHic ®]ila2 ®3ilad4d ®5'ten fazla
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Gecgen ay kag dijital dergi okudunuz?
60% 55%
50%

40%

28%

30%

20%
0,
10% 7%

10%

0%
1

BHic ®]ila2 ®3ilad4 ™5'ten fazla

Grafik 2. Basili Dergi / Dijital Dergi Kullanim Oranlar1
(http://freeportpress.com/print-vs-digital-how-we-really-consume-our-magazines/)(E.T: 28.12.2018)

Dijitallesmeyle birlikte geleneksel medyanin rating veya tiraj anlaminda kan kaybetmesi siireci mizah
dergilerinde de goriilmiistiir. Giderek diigen tirajlar1 sonucunda dergiler fiyat artirma, sayfa kiigiiltme
yoluna gitmis hatta bazilar1 kapanmistir. Bu siirece uyum saglamaya calisan dergiler dijitalin sundugu
imkanlar1 kullanmaya girismistir. Iceriklerinin tamamini internet ortama yiiklemekten ziyade, ¢izgi
karakterleriyle ilgili tweet’ler atmay1, basili sayilar1 hakkinda bilgi vermeyi tercih etmislerdir. Ornegin
Kasim 2009'da Twitter hesabin1 agan LeMan ¢izgi karakterlerini giincel olaylarla ilgili konusturmakta,
basili sayilariin kapaklarini ve okurlarinin dergiyle birlikte ¢ektikleri gorselleri paylasmaktadir. Su
anda basili yayimini siirdiirmeyen ve dijital ortamda da yeni mizah igerigi liretmeyen Penguen dergisi
ise Agustos 2009'da a¢tigi Twitter hesabinda, eski ¢izerlerinin imza giinlerini duyurmakta, 6zel
gilinlerin derginin maskotu olan penguen figiirliyle kutlandigi gorselleri ve eski Kkarikatiirleri
paylasmaktadir. Derginin internet sitesinde ise derginin triinleri satilmaktadir: derginin ¢izgi
karakterlerinin basilt oldugu iiriinler, dergilerin tekli ve ciltli halleri, derginin ¢izerlerinin ¢ikardigi
kitaplar, 6zel tasarim iiriinler. Uriin satis1 Uykusuz dergisinin internet sitesinde de belirleyici olmustur.
Oyle ki derginin internet sitesinin adi “uykusuzdiikkan” olarak secilmistir. Dergi, Mayis 2012’de
actig1 Twitter hesabinda yeni ¢ikan sayilarinin duyurusunu yapmakta, 6zel giinlere iligkin karikatiir
¢izimleri paylagsmaktadir. Tirkiye'deki ilk dijital mizah dergisi olma &zelligine sahip Postkes ise
onceleri {icretsiz erisim imkani sunmus, daha sonraysa kii¢iik bir bagis talep etmistir. Sahibinin ve
¢izerlerinin Girgir ekoliinden geldigi géz oniine alindiginda derginin eski ile yeni mizah anlayiginin bir
karmasi oldugu diisiiniilebilir. Postkes, YouTube'da, basili dergilere kiyasla ¢ok daha fazla
goriintiillenme ve abone sayisina sahiptir.
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ARASTIRMA

Dijitallesmenin medyada yarattigi doniisimden mizah yayimnciligi da payini almaktadir. Bu kapsamda
hem geleneksel medya, mizah igeriklerini dijital ortama tagimis hem de dijital mizah dergileri ortaya
¢ikmistir. Mizah yayinciliginin basili ve dijital tiretimlerini ve etkinliklerini karsilastirmali olarak
incelemek ve sonuglar g¢ikarmak, dijital diinyada var olan yeni degisimleri analiz etmek ve
degisimlerin medya alanindaki yansimalarini ortaya koymak adina énem tasimaktadir. Bu ¢alismada
yeni medya kurami kapsaminda gelencksel ve dijital mizah yaymciliginin sosyal medyadaki
etkinlikleri incelenerek mizah yaymciliginin doniisiimii nitel ve nicel olarak analiz edilmektedir.
Orneklem olarak hem basili dergi olan hem de internette ve sosyal medyada etkinlik sergileyen
LeMan ve Uykusuz dergileri ile sadece dijital ortamda iiretilen Postkes dergisi se¢ilmistir. Basili yayin
hayatini Mayis 2017°de sonlandiran Penguen dergisi ise uzun siiredir dijital ortamda yeni mizah
igerigi iiretmedigi i¢in 6rneklem disinda tutulmustur. Segilen dergilerin web siteleri ve sosyal medya
hesaplari, tasarim, sunulan igerik, sosyal medyay:r kullanma sekli ve takip¢i sayisi agisindan
incelenmistir. Dergilerin 1 Eyliil 2018 - 31 Ocak 2019 tarihleri arasindaki Twitter paylasimlariyla
ilgili igerik analizi yapilmistir. Igerik analizinde paylasimlar konu basliklari altinda siniflandirilmis ve
en ¢ok paylasim yapilan konular ile en gok etkilesim alan konular belirlenmeye c¢aligilmistir.

TURKIYE’DE DiJITAL ORTAMDA MiZAH DERGILERININ ETKINLIiKLERi (LeMan,
Uykusuz ve Postkes)

Mizah yayinciliginin dijitallesmesi Tirkiye’de iki ayakli sekilde kendini gostermistir. Bir yandan
basili ortamda hayat siirdiiren dergiler etkinliklerini dijital platformlara tasimis bir yandan da tamamen
dijital yayin yapan dergiler ortaya ¢ikmistir. Dergiler Twitter, Facebook, Instagram, YouTube gibi
sosyal medya ortamlarinda hesap agmis ve igeriklerini yayimlamaya baslamiglardir. Dijitallesmenin
sagladigi etkilesimlilik 6zelligiyle dergiler okuyuculariyla farkli tarzda bir iletisim kurma yoluna
gitmistir. Sanal diinyanin mizah siteleri, etkilesime acik, interaktif bir nitelik tagimaktadir. Hemen
hemen biitiin sitelerde “arkadasima gonder, yorum yaz, sifremi unuttum, mesaj gonder, fotograf/yazi
gonder, sen de yolla, sen de yaz, ...kez okundu/yorumlandi/puanlandi, en son gdénderenler, en gok

yorumlananlar/puanlananlar, yorum sayisi, en ¢ok izlenenler...” tiirlinden basliklara rastlamak
miimkiindiir (Ozdemir, 2007: 4).

Dijitallesme, dergilere olan talebin dlgiilmesinin yollarint da degistirmistir. Geleneksel medyada en
onemli 6l¢i tirajken, yeni medyada yeni Olgiiler ortaya ¢ikmistir: igeriklerin altlarina eklenen konu
etiketleri, abone ve begeni sayilari, videolarin izlenme sayisi, Tweet’lere gelen etkilesimler. Basili
yayinlarin bazi igeriklerini dijitale aktarmasinin yani sira tamamen bu ortamda dogan dergiler de
ortaya ¢ikmustir. Dijital dergi, e-dergi gibi farkli isimlerle adlandirilan bu dergiler internet ortaminda
olusmus ve okuyuculartyla bulusmustur. Geleneksel medyanin basim ve dagitim asamalarini internet
sayesinde atlayan bu dergiler yazili basina gére maliyet avantajina sahip olmuslardir.

Grafik 3’te LeMan, Uykusuz ve Postkes dergilerinin sosyal medya hesaplarinin 24.01.2019 tarihi
itibariyla takipgi sayilari gosterilmektedir. Facebook’ta en biiyiik etkilesim potansiyelinin ¢ok biiyiik
bir istiinliikle (ikinci siradaki LeMan’in yaklasik 23 kat1) Uykusuz dergisinde oldugu goriilmektedir.
Facebook'ta icerik paylasan bulunan dergiler, gelen yorumlar araciligiyla okuyucularla iletisim
kurabilmektedir. Uykusuz dergisi Twitter ve Instagram’da da orneklem i¢inde birinci sirada yer
almaktadir. Uykusuz Instagram’da ikinci siradaki LeMan’m 4,5 kat iizerinde takipgi sayisina
sahipken, iki dergi arasindaki fark Twitter’da en aza inmektedir. S6z konusu sosyal medya
platformlarinda Postkes’in ise ¢ok giigsiiz bir varlik sergiledigi goriilmektedir. Buna karsilik
Youtube’da ise Postkes 6rneklem iginde birinci siraya yiikselmektedir.
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Grafik 3. LeMan, Uykusuz ve Postkes’in Sosyal Medya Hesaplarinin Takipgi Sayilari (24.01.2019)

LeMan’in Youtube hesab1 bulunmamaktadir. Uykusuz Dergisi’nin ise Youtube’da sadece ii¢ videosu
vardir. Hem yiiklenen video sayisinin diigiikliigii hem de ¢ok eski tarihli olusu derginin YouTube
iizerinde etkin olmadigin1 gostermektedir. Dijital bir dergi olan Postkes ise Youtube'da diger dergilere
kiyasla daha aktif durumdadir. Ancak Postkes’in Youtube’da paylastig1 igeriklerin biiyiik kismi dergi
hakkinda degildir. Bir dergiden ziyade komik videolarin paylasildigi bir kanal imaj1 veren Postkes,
orneklem igindeki dergilerin Youtube'da en etkin olanidir.

Mizah dergilerinin dijital ortamda okuyuculariyla iletisimi de farklilasmistir. Okuyucu isteklerine
aninda cevap verebilen, ¢izer kadrosuyla okuyuculariin bulugmasina katki saglayan, geri bildirimlerle
icerigini diizenleyen bir dergicilik ortaya ¢ikmistir. Dergiler okuyucularla etkilesime girerek onlarin
istekleri dogrultusunda c¢izim yapma imkanini da elde etmistir. Basili olan yayinlarda okuyucu
isteklerine yeterli miktarda yer verilemezken dijital medyada dergiler her an okuyucularyla iliski
icinde olmus ve igeriklerini de bu sekilde giincellemislerdir.
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Okurlar istek yapiyor. Emrah Ablak, Ugur
Girsoy, Cihan Kilig ve Yigit Ozgur aninda
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yigizseniz @&

Resim 1: Mizah Dergilerinin Takipgileriyle Etkilesim Ornekleri

Uykusuz & @UykusuzDergi - 4 Nis 2018

#dunyasokakhayvanlarigunu

O 1 1 75 Q 386

Resim 2: Uykusuz’un Diinya Sokak Hayvanlar1 Giinii Paylagimi
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Mizah dergileri basili yayimnlarindan farkli olarak dijital ortamda, 6zel giinlere 6zgii igeriklerini baski
giinlini beklemeden paylasma imkani bulmustur. Dergilerin dijital ortamda sahip oldugu bu firsat
giinceli daha iyi yakalamalarini ve giindeme daha anlik tepkiler verebilmelerini saglamistir. Dijital
icerik liretiminin dnemli 6gelerinden biri olan etiketleri kullanarak da yayinlarini desteklemislerdir.

Penguen dergisi mobil kullanim i¢i “Penguen” isimli bir uygulama hazirlamig ve okuyuculariyla
karikatiirleri, ¢izerleri daha kolay bulusturma imkan1 bulmustur. Uygulamanin iicretsiz olusu derginin
iceriginin daha fazla kisiye ulagsmasini saglamistir. Basili yayinlar1 alma konusunda sikinti yasayan
okuyucular mobil uygulamayla dergide yer alan karikatiirlere erisebilir hale gelmistir. Derginin mobil
uygulamada kullanmis oldugu dil, okuyuculariyla daha samimi olma hatta sanki evden biri gibi

algilanma ¢abasini yansitmaktadir.
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Resim 3: Penguen’in Mobil Uygulamasi

Dijital ortamda mizah dergilerinin kendilerini farkli sosyal medya platformlarinda ne sekilde
konumlandirdiginin yani sira, arastirmada, 6rneklemdeki dergilerin Twitter paylasimlar:i mercek altina
almmustir. Uykusuz, LeMan ve Postkes dergilerinin 1 Eyliil 2018 - 31 Ocak 2019 tarihleri arasinda
Twitter'daki paylasimlart konularina gore siniflandirilmistir: nétr, ekonomi, genel siyaset, muhalefeti
elestiren, iktidar1 elestiren, giivenlik, 6zel giin kutlamasi, genglik, giindelik hayatin elestirisi, toplumsal
glindem, okuyucu paylasimi ve etkinlik. Belirlenen spesifik basliklardan herhangi birine girmeyen
icerikler “nétr” bashg altinda kodlanmistir. Orneklemdeki dergilerin séz konusu zaman diliminde
hangi konularda paylasim yaptiklari ve bu paylasimlarin nasil etkilesim yarattigit Tablo 2’de
gorilmektedir.
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Tablo 2. Dergilerin Konularina Gére Twitter Paylasim ve Etkilesim Sayilar1 (1 Eyliil 2018 - 31 Ocak

2019)
. . . | Tweet’lere
Paylasilan Tweet’lerin RT | Tweet’lerin Aldig:
Tweet S dil Beseni S Yapilan Yorum
Konular weet Sayisi edilme sayis1 egeni Sayisi Saysi
N N N N
2|5/ 8¢ |5 |82 |5 |&|Z 5|8
£ g|% | E £ v | 2 £ > |2 |8 | %
> ) =) > q.» =) > q.» =) > Q =)
I I R = 2 £ S 2 & |2 |2 | &
NGtr 19 |7 |66 | 1191 | 184 |73 | 10.154 | 1982 | 365 |55 |20 |1
Ekonomi |3 |5 490 | 244 2545 1145 14 |21
Genel 2 |8 82 1163 563 4628 1 75
styaset
Muhalefeti
elestiren
Ictidan 3 |6 3664 | 802 16.349 | 3944 612 | 69
elestiren
Giivenlik 1 244 562 26
Ozel  gin | 66 1092 2
kutlamasi
Genglik 2 |1 |1 163 | 25 1467 | 269 |5 3 4
Gilindelik
hayatin 5 |9 309 | 3500 5542 7499 70 | 158
elestirisi
Toplumsal 1515110 1230 | 1200 |15 | 2461 4905 |52 |20 |38 |1
glindem
Okuyucu 15 | ¢ 63 106 1573 1357 24 |11
Paylagimi1
Etkinlik 8 |1 |2 82 28 | 1491 13 339 |36 |1 8
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Tablo 3. Dergilerin Konularina Gére Tweet Basina Aldiklari Etkilesim Sayilari

Tweet Basina Toplam RT, Begeni
ve Yorum Sayisi

Konular

Uykusuz Leman Postkes
Notr 619 312 7
Ekonomi 1016 282
Genel siyaset 323 733

Mubhalefeti elestiren

Iktidari elestiren 6875 803

Giivenlik 832

Ozel giin kutlamas1 387

Genglik 817 298 5
Giindelik hayatin elestirisi | 1184 1240
Toplumsal giindem 542 2078 7
Okuyucu paylagimi 185 246

Etkinlik 201 14 188

Dergilerin en ¢ok paylasim yaptigi ilk iic konu basgligina bakildiginda belirgin farklar goriilmektedir.
Uykusuz dergisinin en ¢ok igerik paylastigi konular sirasiyla nétr (19), okuyucu paylasimi (9) ve
etkinlik (8) olurken; bu siralama Leman’da giindelik hayatin elestirisi (9), genel siyaset (8) ve notr (7)
seklindedir. Postkes ise bu iki dergiden farkli olarak sadece 4 konu basligina sokulabilecek igerik
paylasmistir. Bunun da ezici ¢ogunlugunu (66) notr igerikler olusturmakta, sonra da toplumsal
glindem (10) ve etkinlik (2) gelmektedir.

Tablo 2’nin dikkat ¢eken bir yan1 da yeni medyada genclikle ilgili konularin daha fazla ele alinmasi
beklenirken 6rneklemdeki dergilerin bu konu bashigina girecek igerik paylasimlarinin ¢ok diisiik
olmasidir (Uykusuz’da 2, Leman’da 1, Postkes’te 1). Uykusuz ve Leman’da muhalefeti elestiren
higbir igerige, segilen tarihler itibariyla rastlanmamistir. Bu iki derginin basili yaymn geleneginde de
agirlikli olarak muhalif bir ¢izgi belirledikleri bilinmektedir. Sadece dijitalde var olan Postkes dergisi
ise segilen tarihlerde siyasete hi¢ bulasmamuistir. Postkes’in icerik paylasimi biiyiik ¢ogunlukla notr
giildiiriide gergeklesmis, diger temalarin ¢ogunda higbir igerik paylasmamistir. Tablo 2’den yola
¢ikarak bir analiz de simiflandirmadaki konu basliklarinin ne kadar etkilesim yarattig1 {izerine
yapilmistir. Bu hesaplama yapilirken tweet basina diisen toplam retweet, begeni ve yorum sayisi
hesaplanmistir. Buna gore ortaya ¢ikan sayilar Tablo 3’te verilmistir.
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Uykusuz dergisinin tweet basina en ¢ok etkilesim aldigi ilk 3 konu basligi 1 elestiren (6875), giindelik
hayatin elestirisi (1184) ve ekonomi (1016) olurken bu siralama Leman’da toplumsal giindem (2078),
giindelik hayatin elestirisi (1240) ve giivenlik olmustur. Postkes ise tweet basina en ¢ok etkilesimi,
duyurdugu etkinliklere almistir. No6tr sinifina giren 66 tweet paylasmasina ragmen bu baslikta tweet
basina sadece 7 etkilesim almistir. Bu sayilar sadece dijitalde degil basili yayinda da hayatlarini
sirdiiren ve gecmisi ve gelenegi daha eski ve kokli olan Uykusuz ve Leman dergilerinin
performansiyla karsilastirildiginda ¢ok diisiik kalmaktadir. Uykusuz ve Leman dergilerinin tweet
basina en ¢ok etkilesim aldiklar1 konular Grafik 4 ve 5’te gosterilmektedir.

Uykusuz

6875

Grafik 4: Uykusuz Dergisinin Tweet Basina Aldig1 Etkilesimlerin Konu Siralamasi
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Grafik 5: LeMan Dergisinin Tweet Bagina Aldig1 Etkilesimlerin Konu Siralamast

SONUC

Dijitallesmenin medyada yarattigi doniisimden mizah yayinciligi da payini almaktadir. Bu kapsamda
hem gelencksel medya, mizah igeriklerini dijital ortama tagimis; hem de sadece dijitalde varlik
gosteren mizah dergileri ortaya ¢ikmistir. Degisimin kullanicilara en ¢ok yansiyan iki sonucu aninda
erisim ve etkilesimdir. Dijital ortamda dergicilik konusunda uygulamalar gelistirilmekte, bu
uygulamalar sayesinde tek tikla dergi sayfalari belli 6l¢lide okunabilir duruma gelmekte ve bireyler
dergiyle ilgili gelismelere dair aninda bildirimler almaktadirlar. Bu ¢alismada yeni medya kurami
kapsaminda geleneksel ve dijital mizah yayinciligimin sosyal medya hesaplari incelenerek mizah
yaymciligmin déniisiimii nitel ve nicel olarak analiz edilmistir. Orneklem olarak hem basili dergi olan
hem de internette ve sosyal medyada etkinlik sergileyen LeMan ve Uykusuz dergileri ile sadece dijital
ortamda iiretilen Postkes dergisi se¢ilmistir.

Dijital ortamdaki mizah dergilerinin yeni iletisim ortami prensiplerinden ¢oguna sahip oldugu
goriilmektedir. Okuyucularma soran, onlarin istekleri dogrultusunda g¢izimlerini yapan dergicilik
anlayisi etkilesimli bir hal almis, bir karikatiirden onunla ilgili baska bir karikatiire ya da igerige
ge¢me imkanini vermesi derginin hipermetinselligini olusturmustur. Iceriklerinin tamamini internet
ortamina yiiklemekten ziyade, ¢izgi karakterleriyle ilgili paylagimlarda bulunmayi, basili sayilari
hakkinda bilgi vermeyi tercih eden mizah dergileri mobil uygulamalar da gelistirmis ve kullanicilarina
¢esitlilik sunmustur.

Kasim 2009'da Twitter hesabin1 agan LeMan ¢izgi karakterlerini giincel olaylarla ilgili konusturmakta,
basili sayilarinin kapaklarmi ve okurlarmin dergiyle birlikte ¢ektikleri gorselleri paylasmaktadir.
Uykusuz dergisi Mayis 2012°de agtig1 Twitter hesabinda yeni ¢ikan sayilarinin duyurusunu yapmakta,
ozel giinlere iligskin ¢izimler paylasmaktadir. Tiirkiye'deki ilk dijital mizah dergisi olma &zelligine
sahip Postkes ise Onceleri {icretsiz erigim imkani sunmus, daha sonraysa kiigiik bir bagis talep etmistir.
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Dijitallesme, dergilere olan talebin Slgiilmesinin yollarini da degistirmistir. Geleneksel medyada en
onemli 6l¢i tirajken, yeni medyada yeni Olgiiler ortaya ¢ikmigtir: igeriklerin altlarina eklenen konu
etiketleri, abone ve begeni sayilari, videolarin izlenme sayisi, tweet’lere gelen etkilesimler. LeMan ve
Uykusuz dergilerinin Twitter Facebook ve Instagram’daki takip¢i sayilariyla karsilastirildiginda
Postkes’in ¢ok gli¢siiz bir varlik gosterdigi goriilmektedir. Takipgileri asil ¢eken unsurun sadece
dijitalde degil basili yayinda da hayatlarimi siirdiiren, ge¢misi ve gelenegi olan dergiler oldugu
sOylenebilir.

Orneklemdeki dergilerin 1 Eyliil 2018-31 Ocak 2019 tarihleri arasindaki Twitter paylasimlarina
bakildiginda da benzer bir dengesizlik goriillmektedir. LeMan ve Uykusuz siyaset ve ekonominin de
icinde oldugu c¢ok sayida konu bagliginda igerik paylasirken Postkes ¢ok daha dar bir yelpazede igerik
paylasmaktadir. Uykusuz ve LeMan’da muhalefeti elestiren higbir igerige, segilen tarihler itibariyla
rastlanmamistir. Bu iki derginin basili yayin geleneginde de agirlikli olarak muhalif bir ¢izgi
belirledikleri bilinmektedir. Sadece dijitalde var olan Postkes ise segilen tarihlerde siyasete hig
bulasmamistir. Postkes’in igerik paylasimi biiylik ¢cogunlukla nétr giildiiriide gergeklesmistir.

Tweet basina diisen etkilesim sayisinda da LeMan ve Uykusuz ile Postkes arasinda ugurum vardir.
Uykusuz dergisinin tweet bagina en ¢ok etkilesim aldig1 ilk 3 konu bashigi “iktidarin elestiren” (6875),
“giindelik hayatin elestirisi” (1184) ve “ekonomi” (1016) olurken bu siralama LeMan’da “toplumsal
glindem” (2078), “giindelik hayatin elestirisi” (1240) ve “glivenlik” (832) olmustur. Postkes ise tweet
basina en ¢ok etkilesimi, duyurdugu etkinliklere almistir. Notr smifina giren 66 tweet paylasmasina
ragmen bu baslikta tweet bagina sadece 7 etkilesim almistir.

Youtube’da ise bu ii¢ derginin etkinlikleri agisindan farkli bir durum bulunmaktadir. LeMan’in
Youtube hesab1 yoktur. Uykusuz Dergisi’nin ise Youtube’da sadece ii¢ videosu vardir. Buna karsilik
Postkes, YouTube'da, basili dergilere kiyasla ¢ok daha fazla goriintillenme ve abone sayisina sahiptir.
Ancak Postkes Youtube’da bir dergiden ziyade komik videolar paylasan bir kanal imaj1 ¢izmektedir.

Goriilmektedir ki basili yayin gelenegine sahip olan ve sonradan dijital doniisiim yasayan LeMan ve
Uykusuz dergileri dijital bir dergi olan Postkes’e kiyasla ¢ok daha fazla konuyu sosyal medya
hesaplarina tagimaktadir. Kamuoyunun bir kesiminde 6nemli bir karsiligi bulunan bu yayinlar internet
ortamina gectiginde de yine fazla sayida okur kitlesi tarafindan takibe alinmis ve etkilesim yaratmistir.
Mizah dergilerinin karikatiir ¢izimlerine 6zgii karakteristiklerin, konu bu arastirmada mercek altina
alinmamakla birlikte, yeni medyada geleneksel medyaya gore farklilik sergilemedigi gézlemlenmistir.
Dergilerin dijitalde paylastiklari karikatiirler hala basili yayinlarindaki havayi yansitmaktadir. Bu
durumun degisip degismeyecegi, degismesi gerekip gerekmedigi ayri bir arastirma konusu olabilir.
Sonugta geleneksel medyanin yeni medyada varlik gosterirken bu ortamin 6zelliklerine uygun
formatlar yaratip yaratmadigi, geleneksel medya ile yeni medya arasindaki karsilastirmali analizlerin
onemli bir agisidir. Ayrica mizahin, dijitalin olanaklarini baska ne gibi yaratici yontemlerle
kullanabilecegi de ufuk agic1 bir konudur
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