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20. ylizyildaki en 6nemli donisiim kitle iletisiminde gerceklesmistir. Bu doniisiim diinyadaki pek gok yeri birbirine benzer
hale getirmistir. Her yerde herkese ulasabilir, bircok seyden haberdar olabilirsiniz. Kullanicilarina veri degis tokusu
yapma imkani saglayan sosyal medya da, gelisen iletisim teknolojilerinin en énemli unsurlarindandir. Sanal diinyanin
iletisim ortami olan sosyal medya aslinda gtinllik hayatin bir parcasi olmustur. Milyonlarca ve hatta milyarlarca kullanicis
olan bu ortam, insan hayatindaki 8nemli ihtiyaglardan biri halini almistir. insanlari sanal ortamda sosyallesme paydasinda
bulusturan sosyal medya; fakli toplumlardan, kdiltiirlerden, milliyetlerden, ayri inang sistemlerinden, ¢cok sayida insani bir
araya getirebilmektedir. Boylelikle sosyal medya artik pek cok kisi icin insanlara diistincelerini, fikirlerini, taleplerini,
eylemlerini, begenilerini, gunlik rutinlerini baski altinda olmadan paylasma imkani veren yeni bir kamusal alana
donlismistir. Bu alanda insanlarin sikga karsilastigr iceriklerden biri de dini iceriklerdir. Bu arastirmada lise 6grencilerinin
sosyal medyadaki dini icerikli paylagimlara karsi bakis agilarinin tespit edilmesi amacglanmistir. Arastirmada kesitsel
tarama modeli yontemi kullanilmistir. Veriler anket teknigi ile elde edilmistir. Bu baglamda lise caginda olan 6grencilerin
sosyal medyada dini paylasimda bulunup bulunmadigl, paylasimda bulunan &6grencilerin motivasyonlari, dini
paylasimlara yénelik distinceleri ve sebep olan unsurlari, dini icerik paylasma sikliklari, paylasilan iceriklerin tirleri
arastirilmistir.
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Abstract

The most important transformation in the 20th century took place in mass communication. Wherever you go, you no
longer leave any place behind you worldwide. You can reach anyone anywhere and be informed about many things.
Social media, which is a means of exchanging data for its users, is also one of the essential elements of developing
communication technologies. Social media, the communication environment of the virtual world, has actually become a
part of daily life. This medium, with millions and even billions of users, has become one of the basic needs in human life.
Social media, which brings people together in virtual socialization, can bring together a large number of people from
different societies, cultures, nationalities and belief systems. For many people, it has now turned into a new public
space that allows people to share their thoughts, ideas, demands, actions, favorites, daily routines without pressure.
One of the content that people frequently encounter in this space is religious content. The aim of this study was to
determine the perspectives of high school students towards religious posts on social media. The cross-sectional survey
model method was used in the study. The data were obtained by the questionnaire technique. Accordingly, whether
high school students post religious content on social media or not, the motivations of those who post such content,
their thoughts about religious posts and the factors causing them to post such content, how often they post such
content and the types of posted content were investigated.
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Dijital Diinyada Dinsel Egilimler

Giris

Giiniimiz toplumlarinin en belirgin 6zelligi hizli bir degisim dénemi yasiyor olmasidir. 20.
ylzylla kadar diinya genelinde ekonomik, teknolojik ve sosyal degisim ¢ok agir bir sekilde
ilerlemisken, 20. ylizylldan sonra degisimin hizlanmaya basladigi gorilmektedir. Sonrasinda
gerceklesen dijital devrim ise bu degisimi daha da siiratli hale getirerek toplumsal ve bireysel
yasami derinden etkilemeye baslamistir. Oyle ki bugiin Cin’de ortaya ¢ikan bir viriis diinyanin ¢ok
farkli yerlerindeki yasamlari ciddi bir sekilde etkilemekte, degistirmekte ve doniistiirmektedir.

iletisim teknolojilerinin, ulasim vasitalarinin, ekonomik yapinin gelismesi farkl kiiltarlerin
birbirleriyle olan iliskilerini gelistirmistir. Ancak kiiltiirler arasindaki bu iliski streci, Gstiin olan
kdltirin menfaatine olacak sekilde ortaya c¢ikmaktadir (Eroglu, 2000, s. 121). Boylelikle
kiiresellesme kavrami da pek cok alani kapsayacak bir sekilde hayatimiza girmistir. Kongar’a gére
kiiresellesmenin beslendigi kaynaklardan biri olan iletisim devrimi, teknolojik bir devrim olarak
nitelendirilebilir. Aslinda iletisim-bilisim devrimi olarak tanimlanan bu siiregte iletisim devrimini
telefon, bilisim devrimini ise bilgisayar temelli teknolojiler beslemektedir (Kongar, 2001, s. 30).
iletisim devrimi ve sonrasinda dijital devrim olarak izah edilen bu siire¢, psikolojik manada
diinyada sinirlarin kalkmasina imkan tanimistir. Artik diinyada politik, ekonomik ve kiiltirel olarak
iliskilerin boyutu degismistir (Mutlu, 2005, s. 215). Bu gelismeler beraberinde kdltirel
kiiresellesmeyi de getirerek evrensel kdiltir Gretme cabasimi da dogurmaktir. Bu yeni kultdr
endistrilerinde genel olarak kdltiirlin, hayat tarzinin, tiiketim anlayisinin kiresellesecegine dair bir
inan¢ olugmaktadir. Bu kiiltiirel benzesme, dijitallesen diinyada 6zellikle iletisim araclanyla
kendine daha gii¢li bir zemin bulmaktadir (Morley ve Robins, 2011, s. 155). Teknolojik Griinler ve
uzantilan etkilesim halinde oldugu toplumlara kdiltiirel unsurlarini da getirmektedir. Dolayisiyla
radyo, TV, bilgisayar, internet teknolojileri gibi kiltirin maddi unsurlan, yeni uygulamalar da
insan hayatina sokmaktadir. Ornegin televizyonla beraber televizyon programlari da izleyicilere
ulasmaktadir, mobil cihazlarla beraber yeni uygulamalar da bireyin hayatina girmektedir.
Teknolojik driinler toplumda diliyle, kullanim sekliyle, uygulamasiyla ve biitiin bunlara yikledigi
anlamla birey ve toplum uzerinde bir donisim gerceklestirmektedir. Bilhassa 20. Yizyilin
sonlarina dogru gelisme gosteren iletisim teknolojileriyle 6nceki dénemlere nazaran kiiresel
Olcekte daha suratli ve siddetli bir kiltir akisi gerceklesmistir. Teknolojide ve kdltirlerarasi
iletisimde gerceklesen bu degisim bireysel ve toplumsal yasamdaki pek ¢ok bagimsiz degiskenin
de insan hayatindaki karsiigini déndstirmastir. Bu doéntisen kavramlardan biri de, 6zellikle
cemiyet icinde insanlarin kendilerini tanimlarken kullandiklari 6nemli dayanak noktalarindan biri
olan, din kavramidir. Gelisen teknolojiyle beraber dini mesajlar, rittieller, semboller ve benzeri
uygulamalar fiziksel mekanlardan sanal ortama da tasinmstir. Dolayisiyla dini etkilesim ve
paylasim icin yeni ve farkh alanlar acilmistir. Artik bir medya araci olmanin Gtesinde toplum
hayatinda mahim bir yer kaplayan sosyal medya, pek cok konuda oldugu gibi, dinle alakah
hususlarin da insanlar arasinda dolagimini kolaylastirmistir.

Sosyal medya, 6zellikle gen¢ kusaklar icin paradoks halini alan bir sosyallesme aracidir.
iletisim devriminin icine dogan 2000’ler ve sonrasi kusak, sosyal medya ile i¢ ice olmustur.
Dijitallesen diinyada insanlarmn din ile olan iliskilerini incelemeyi amaclayan bu arastirma, sosyal
medyada dini igerikli paylasimlarin genclerde olusturdugu etkiyi, lise talebeleri tizerinden tespit
etmeye calismaktadir.

1. Dinve Toplum

inananlar acisindan Tanri buyrugu olmasinin haricinde bireysel ve toplumsal bir ihtiyac
olarak dusiniilen din, mensuplarina diinyevi ve uhrevi bir zemin sagladig icin ilkel dénemlerden
beri insan hayatinin hep merkezinde yer almistir. Varligini da kitlesel bir boyuta ulasarak devam
ettirmektedir.
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insanlarin kimliklerinin belilenmesinde ¢ok miihim bir referans kaynag olan din, bireylere
diinya gorisi asilayan, bir seylere inanma ve inandiklarina uygun hareket etme imkani saglayan,
kisacasi onlara yeni bir hayat tarzi sunan disiince ve uygulamalar bitiiniidir (Arslantiirk ve
Amman, 2001, s. 307). Berger’e gore din, toplumsal davranislarin olusumunda ciddi bir role sahiptir
ve gerektigi takdirde iktidarin gliciini akla uygun hale getirebilecek bir giice sahiptir (Berger, 1993,
s. 58). Ayni zamanda sosyal bir varlik olan insanin, icinde yasadigi toplumun kurallarini, degerlerini,
i¢sellestirerek sosyallesmesini saglayan bir unsurdur.

Sosyallesme siirecinde bireyin din ile olan iligkisinin miispet ve menfi ydnlerinin oldugu ifade
edilebilir. Grup normuna uyum saglamak ve Ortodoks 6gretilerden sapmamak toplum adina
mispet bir durum olarak distiniilse de, Durkheim’e goére ortak kollektif zihni olusturan
enstriimanlardan biri olan din, bireyleri denetlemekte ve kisitlamaktadir (Kagit¢ibasi ve Cemalcilar,
2014, s. 37,380). Bu durum ortak inan¢ ve yasam tarzinin toplumsal bittinlige yaptigr bir katki
olarak da disiindlebilir. Ancak her kavram ziddi ile var oldugundan toplum icinde inanan ve
inanmayan kavramlarinin da ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir (Watch, 1987, s. 17,23). Aslinda
inananlar ve inanmayanalar betimlemesi 6tekilestirme kavramini da igine alan bir derinlige sahiptir.
Kimligi tanimlarken ihtiyacimiz olan en mihim &ge, benligi 6tekinden ayirabilme kabiliyetidir.
Oteki olacak ki ben daha iyi ortaya konulabilsin (Lewis, 2000, s. 83). Birey kimligini ortaya koyarken
bu farkhlig: 6tekilige donustiirmektedir (Connolly, 1995, s. 93). Dolayisiyla 6teki her zaman menfi
anlam y(kli bir kavram olarak diisiiniilmemelidir. inanan ve inanmayan ayrimi, inanmayanlarin
Otekilestiriimesi adina degil de, inananlarin tanimlanmasi neticesinde ortaya ¢ikan dogal bir sonug
olarak gorulmelidir.

Dinin birey ve toplum tarafindan benimsenmesi sadece belirli bir inanc¢ sistemi icin
sdylenebilecek bir sey degildir. Bu, iddiasi olan biitlin dinler icin gecerli olan bir durumdur. Kisacasi
dinin glinlik yasam icindeki etkisi, yerel degil kireseldir (Arweck, 2007, s. 253). Din ve toplum
iliskisinde etki sadece tek yonli olmamaktadir. Dinin toplum tzerindeki etkisi g6z ardi edilemez bir
etkidir ancak zamanla bireyin ve toplumun inang sistemi lizerinde yilizeysel veya radikal etkiler
olusturdugu da gorilmektedir. Sosyolojik yapi, ekonomi, maddi ve manevi kiltir degistikce
dindarligin sekil ve tabiati da degismektedir (Watch, 1987, s. 32). Zaman degistikce paradigmalar
da degismektedir. Dolayisiyla siire¢ i¢inde dinin de, dinin yorumlanig biciminin de, topluma hitap
ettigi enstrimanlarin da belirli agilardan degistigi ve donustigiu gorilmektedir. Teknolojik
yenilikler ve beraberinde getirdigi sosyal degisimler dini referans alan kisi ve gruplarin bu
degisimlere ayak uydurabilmek icin caba gostermesine neden olmaktadir. Ozellikle internet ve
sosyal medyanin insan hayatini isgal etmesiyle beraber bireylerin dini 68renme, 6gretme, yasama,
yasadigini gésterme ihtiyaglar da sanal alemde yerini almistir.

2. Sosyal Medya ve Dijitallesen Din

1980’lerden itibaren ivme kazanan teknolojik gelisme diinyadaki kitle iletisimini
déniistirmistir. ilk kitle iletisim araclarindan olan gazeteler, belirlenmis bazi bélgelere yonelik
uzaktan yazip diizeltilebilecek sekilde basilmaya baslamistir. Bugiin aklimiza bile gelmeyen
Walkman, tek basina miizik dinleme imkani veren kisisel bir miizik dinleme araci olarak ge¢miste
genglerin hayatinda mihim bir yer olusturmustur. Hatta genclerin toplumla arasina bir muzik
duvari 6rmesi, modern diinyanin erken dénem yabancilasmasi olarak diistinilebilir. Radyo daha da
uzmanlasmistir, radyo programlar bilhassa ¢alisma saatleri daha esnek olanlarin dikkatini
¢ekmeye baslamistir. Bugtin ¢ok basit gérdiigiimiiz bu gelismeler, ortaya ¢iktigi zaman teknolojik
sicrama olarak degerlendirilmistir. 1990’larda ise dijitallesme ve uydu yayincliginin gelismesi ile
medya ciktilarinin diinya geneline ulasmasi daha siratli ve yaygin hale gelmistir (Castells, 2008, s.
452). Ortaya ¢iktigl andan itibaren insanlar tzerinde etkili araglardan olan medya, zaman iginde
gecirdigi evrimle beraber daha da etkili olmaya baglamistir. Medyadan kasit ise insanlara mesaj
ulastiran kitle iletisim araglarinin tamamudir.
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Bugiin medyay! geleneksel ve yeni medya olarak tanimlayabiliriz. Kitle iletisim araclarinin
gazete, dergi gibi yazili malzemelerden, radyo ve televizyona evrilmesi bir gelismedir ancak
bunlarin tamami geleneksel medya olarak degerlendiriimektedir. Arastirmacilarin da Gzerinde
ittifak ettigi nokta internet kullannmindan 6nceki medyanin geleneksel medya olarak kabul
edilmesidir (Eldin, 2016, s. 179). Geleneksel medya -izleyici donuslerinin oldugu bazi yaynlar olsa
da- genel olarak tek yonlidir ve mesaj bir kaynaktan ¢ok sayida kisiye ulastirilir. internetin
devreye girmesi ve yayllmasiyla beraber etkilesime dayanan yeni bir iletisim bicimi ortaya ¢ikmustir.
Castells bu iletisim bicimini kitlesel 6z iletisim olarak degerlendirmektedir. Kitleseldir, ¢linki
hacimli bir ag tizerinden génderilen mesajin kiiresel capta takip¢i olusturma potansiyeli vardir. Oz
iletisimdir, ¢lnki kisi kendi mesajini kendi Gretir, hedef kitleyi kendi tanimlar ve kendi belirler
(Castells, 2016, s. 92). Bilgi ve iletisim teknolojilerindeki gelismelerle birlikte ortaya cikan yeni
medya; dijital medya, ¢evrimici medya, elektronik medya, sosyal medya gibi farkli alanlara ve
tanimlara sahiptir (Firlar, 2010, s. 48).

Kitle iletisim araglarinin gelismesi ve internet teknolojisinin devreye girmesi iletisimin sadece
bicimini degil icerigini de degistirmistir. Klasik ydontemlerle yapilan pek ¢ok sey, gelisen teknolojiyle
beraber anlamsiz zaman kaybi olarak gériilmektedir. Artik ise gitmenin zorunluluk olmaktan ¢iktigl
alanlar devreye girmistir. internet (zerinden alisveris yapilabilmekte, anlasmalara imza
atilabilmekte, konferanslar gerceklestirilebilmektedir (Yirtici, 2009, s. 34). Oyle ki sosyal medya
sadece insanlar arasindaki mesafeyi ortadan kaldirmakla kalmamis, insanlarin birbirleriyle olan
samimiyet derecesini de artirmistir. Bircok sosyal medya kullanicisi, cesitli platformlarda
karsilastigi kisilerle arkadasmis gibi paylagimda bulunmaktadir. Oysaki bu kisilerin giinliik yasamda
bir araya gelme ihtimali s6z konusu olmayacaktir. Dolayisiyla insan hayatini pek cok noktada
kolaylastiran dijitallesen diinya, beraberinde yeni kimlikleri ve yeni ihtiyaclar da getirmektedir.
Ger¢ek diinyada oldugu gibi sanal diinyadaki 6nemli ihtiya¢lardan biri de din olgusudur.

Bltlin dinlerin muhataplarina sdyleyecek soézii vardir ve temel islevlerinden biri de
degerlerinin ve uygulamalarimin benimsenmesini saglamaktir. Bunun icin de iletisim araglan her
donem etkili bir sekilde kullanilmistir. Hatta Katolik kilisesi tarafindan 1622 yilinda -propaganda
kavrami heniiz menfi bir anlam kazanmadan 6nce- kurulan inanci yayma cemiyeti etkileyici iletisim
yaparak insanlari ikna etmeyi ama¢ edinmistir (Baraybar-Fernandez, Arrufat-Martin ve Rubira-
Garcia, 2020, s. 239).

Eski donemlerden beri din mensuplari inanglarini kitlelere anlatabilmek icin pek ¢ok yontem
kullanmistir. Teknolojinin kullanilmasi da insanlarin mesajlarini ulastirabilmesi icin tercih edilen
yéntemlerden biridir. Dolayisiyla dinler ya da din mensuplari teknolojinin gerisinde kalmamaya ve
toplumda zamanla gerceklesen degisime uyum saglamaya dikkat etmektedir. insanlik tarihinin
o6nemli kirlma noktalarindan biri olan matbaanin icadi ile baslayan bu siirecte, Guttenberg’in
matbaasinda ilk basilan kitabin incil olmasi ve diinyadaki ilk radyo yayininda dini bir ayinde
inci’den okunan pasajlara yer verilmesi de bunu ispatlar niteliktedir (Kiiciikcan, 2005, s. 213). ilk
zamanlarda sifahi olarak aktarilan dini metinler, sonrasinda yaziya aktariimis, gelisen teknolojiyle
beraber baskiya gecirilmis, sonrasinda radyo ve televizyon teknolojisiyle muhataplarina
ulastinlmistir. Artik bilgisayar ve internet teknolojilerinin de gelismesiyle beraber dinle alakali
metinler, bilgiler, dokiimanlar mobil cihazlar tizerinden insanlara ulastirimaktadir (Menekse, 2015,

S. 155).

Dijitallesen diinyada 6zellikle giinlik hayat icinde internet kullanimi rutin bir is olmanin
Otesinde mecburi bir is halini almistir. Resmi islemler i¢in insanlart mecbur eden durumlarin
haricinde, 6zellikle yeni medyada zaman gegirme ortalamasi dikkat cekecek dl¢ilere ulasmaktadir.
istatistiklere bakildiginda etkinin katlanarak biyidiigiinii gérmekteyiz. 2000 yilinda Tiirkiye’deki
internet kullanicilarinin sayist 2 milyon iken, 2015 yilinda bu sayr 46 milyona ulasmistir. 2022
tarihinde en ¢ok ilgi ¢ceken sosyal medya platformlarindan biri olan Facebook kullanicilarinin sayisi
ise 72 milyona yaklasmustir (Internet World Stats, 2022). Bu rakamlar bize Tiirkiye’de internetin ve
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sosyal medyanin insanlarin hayatinda kapladigi alani daha net bir sekilde géstermektedir. Ozellikle
sosyal medya birbirinden cok farkli 6zelliklere sahip hedef kitleye hitap ettigi icin sanattan
siyasete, spordan ekonomiye, magazinden dini yayinlara varincaya kadar ¢ok farkl alanlari konu
edinme ve ayni zamanda o alanlardan beslenme mecburiyetine de sahiptir.

iletisim teknolojilerindeki farklilasma, insanlarin dine yaklasimini ve dini yasama seklini de
degistirmektedir. Bu da dijital din kavramini ortaya ¢ikarmaktadir (Campbell ve Vitullo, 2016, s. 74).
Sosyal medyadaki dinsel paylasimlarin kaynagini iki sekilde degerlendirebiliriz. Birincisi sosyal
medyay! hedef kitleye ulasabilecekleri ara¢ olarak géren, bunun lizerinden dini bilgileri paylasan
gruplar ya da tizel kisilerdir. Mezk(r gruplar, cemaatler, tarikatlar internet sitesi veya sosyal
medya hesaplari iizerinden hedef kitleye ulasmaya calismaktadir. ikincisi ise bu paylagimlar takip
eden, bu paylasimlara maruz kalan, ya da bireysel olarak dini referansli paylagimlar yapan gergek
kisiler. Bunlar da din konusunda uzman olmamakla beraber hassasiyet tasiyan kisilerdir. Genellikle
Ozel dini glinlerde ve gecelerde paylasimda bulunan bunun haricinde de zaman zaman dini icerikli
paylasimlarda bulunarak motivasyonlarini yiikseltmeye calisan kisilerdir. Ancak sosyal medyadaki
biitiin paylasimlarda ve yapilan paylasimlarin takibinde oldugu gibi dini paylasimlarda birbirinden
farkl amaglarla yapilmaktadir.

3. YONTEM
3.1. Arastirmanin Amaci ve Yéntemi

Bu calismada, sosyal medyadaki dini icerikli paylagimlarla lise 6grencilerinin distinceleri ve
degerlendirmeleri konusunu incelemek icin kesitsel tarama modeli yontemi kullanilmistir
(Neuman, 2020, s. 506). Calismada yalnizca nicel veriler toplanmis ve analiz edilmistir. Bu
baglamda lise caginda olan 6grencilerin sosyal medyada dini paylasimda bulunup bulunmadiklari,
paylasimda bulunan 6grencilerin motivasyonlari, dini paylasimlara yénelik diistinceleri ve sebep
olan unsurlan, dini icerik paylasma sikliklari, paylasilan iceriklerin turleri arastinlmistir. Ayrica, dini
paylasimlarin samimiyet, ayrnimcilik, duygusal ana motivasyon, Kisiler ile arasindaki 6zdeslesme,
siyasi gorlise bagl etkileri ve sosyal medyadaki paylasimlarin dindarlasmaya katkida bulunup
bulunmadigina dair siirecler de incelenmistir. Dini iceriklere dair tim konular 6zellikle Fen lisesi,
Anadolu lisesi ve imam hatip lisesi égrencilerinin degerlendirmeleri (izerinden karsilastirmali olarak
analiz edilmistir.

3.2. Evren ve Orneklem

Calismanin  anakitlesini, Erzurum ilinde lise diizeyinde egitim goéren 6grenciler
olusturmaktadir. Milli egitim istatistiklerine goére, Erzurum sehir merkezinde lise diizeyinde egitim
goren Ogrenci sayist 65987°dir. Bu baglamda arastirmanin anakiitlesi 65987 O6grenciden
olusmaktadir (Milli Egitim istatistikleri, 2022).

Arastirmanin anakdtlesi icinden %95 giiven araligl %5 hata pay! dikkate alinarak en diistk
orneklem sayisi 384 olarak belirlenmistir (Surveysystem, 2022) Anketlerin uygulanacagi okullara -
Fen lisesi, Anadolu lisesi ve imam hatip lisesi- karar verildikten sonra kolayda 6rnekleme yéntemi
kullanilarak liselerde anketler uygulanmistir. Toplamda 500 anket yapilan ¢alismada hatali anketler
elendikten sonra arastirmanin érneklemini 469 kisi olusturmustur. Calismanin amacina uygun
analizler ise bu veri seti (izerinden gerceklestirilmistir.

3.3. Veri Toplama Yéntemi

Arastirmanin veri toplama stirecinde, yliz ylize anket teknigi uygulanmistir. Anket formu
hazirlanarak 30 6grenciye 6ntest yapilmis ve sorularin anlasilabilirligi konusunda d6grenci gortsleri
alinarak anket yenilenmis ve uygulamaya hazir hale getirilmistir. Anket formu G¢ bélimden ve
toplamda 18 sorudan olusmaktadir. Anket sorularinin hazirlanmasinda Gezginci ve Isikl’nin
(Gezginci ve Isikli, 2018) calismasindan faydalanilmistir. ilk bélimde; égrencinin cinsiyeti, dgrenim
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gordigi okul tiiri ve égrencinin sinif diizeyi sorulmustur. ikinci béliimde; égrencilerin sosyal
medyada dini paylasimda bulunup bulunmadig), paylasimda bulunma sikliklar, paylagimlarin
turleri, paylasimda bulunmalarinin sebepleri ve etkileyicileri sorulmustur. Uclincii bélimde ise dini
icerikli paylasimlardaki egemen duygu, dini paylasimlarin samimiyet ile iliskisi, siyasi icerik tastyip
tasimadigl, dindarlasmaya katkisinin ne diizeyde oldugu sorulmustur.

4. Verilerin Analizi ve Elde Edilen Bulgular

Ogrencilere yénelik yapilan anket sonucunda elde edilen verilerin analiz edilmesinde SPSS
24.0 istatistik Programi kullanilmistir. Arastirmanin amaclarina uygun olarak SPSS programinda
tanimlayici istatistikler (siklik analizi, aritmetik ortalama, standart sapma), capraz tablo
(crosstabs), anova analizleri yapilmistir.

4.1. Katihmcilarin Demografik Ozellikleri

Arastirmaya katilan 6grencilerin demografik 6zellikleri cinsiyet, lise tirl ve sinif dizeyi
asagidaki grafiklerde verilmistir.

Grafik 1. Cinsiyet Grafik 2. Sinif Diizeyi Grafik 3. Lise Turi
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Arastirmaya katilan 469 6grencinin %51,8’i kiz, %48,2’si ise erkek olarak belirlenmistir.
Katiimailarin, %35,8’i imam hatip lisesi, %33,9’u Fen lisesi, %30,3’(i ise Anadolu lisesinde egitim
gormektedir. Sinif dlizeyi agisindan incelendiginde cevaplayicilarin, %37°7’sinin 11. sinif, %26’sinin ise
10. Sinif, %36,2’sinin ise 9. sinifta olduklari gérilmustir. Katiimcilarin ortalama bir dagilima sahip
oldugu gorilmektedir.

4.2. Sosyal Medyada Dini icerik Paylasma Sikhgi, Nedenleri ve Paylasmay: Etkileyen
Unsurlarin incelenmesi

Arastirmaya katilan Ogrencilere “Sosyal medyada dini paylasimda bulunur musunuz?”
sorusu sorulmus, verilen cevaplar ve ylizde oranlar asagidaki grafiklerde sunulmustur.
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Grafik 4. Toplam Paylasim Yiizdeleri Grafik 5. Lise Tiirlerine Gore Paylasim Yizdeleri
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Arastirmaya katilan 6grencilerin yaklasik (Ggcte ikisi sosyal medyada dini paylasimda
bulunmadigini ifade ederken, licte biri ise paylasimda bulundugunu belirtmistir. Lise tiiriine gére
karsilastirma yapildiginda, imam hatip lisesinde okuyan 6grencilerin % 62,3’G dini icerikli
paylasimda bulunurken, Anadolu lisesinde bu oran %16,1 Fen lisesinde ise %11,2’dir. Bu durum, Fen
ve Anadolu lisesi 6grencilerinin ¢ok biytk bir kisminin sosyal medyada dini icerikli paylagim
yapmaktan kagindiklarini géstermektedir. imam hatip lisesi égrencilerinde ise bdyle bir egilimin
olmadigi aksine her on 6grenciden altisinin paylasimda bulundugu dikkate alindiginda, paylasim
yapmaya istekli bir kitlenin oldugu géze carpmaktadir. Aslinda dini icerikli paylasim yapanlarin
ylzdesi tahminlerden daha disuktir. Ancak, insanlarin zihnindeki dini paylasim algisinin
birbirinden farkli oldugu unutulmamalidir. Ayrica, imam hatip lisesindeki dikkate deger fark ise
kimlik kavramt ile izah edilebilir.

Kimlik insani diger insanlardan aywran bir kavramdir. Kimligin kisisel ve toplumsal
boyutundan bahsedilebilir. Kisisel kimlik, insanin diinya gortisiini olusturan inanclar ve egilimleri
ifade etmektedir. Toplumsal kimlik ise kendi benliginin farkinda olan kisinin icinden ¢iktig
toplumla kurmus oldugu iliskiyi ifade eder (Parekh, 2014, s. 267). Dolayisiyla mezkar lise
6grencilerinin kisisel ve toplumsal beklentiler dogrultusunda bir egilim gosterdikleri diistindlebilir.
Ozellikle imam Hatip Lisesi 6rnekleminin dini paylasimda bulunma yiizdesinin daha yiiksek olmasi,
almis olduklarr egitimin de etkisiyle olusan kimligin ifadesi olarak yorumlanabilir.

Arastirmaya katilip dini paylasimda bulunan &grencilere “Neden dini paylasimlarda
bulunuyorsunuz?” sorusu sorulmus, verilen cevaplar siklik ve ylizde oranlari kullanilarak Tablo 1’te
sunulmustur.

Tablo 1. Sosyal Medyada Dini icerik Paylasan Ogrencilerin Paylasimda Bulunma Nedenleri

ifadeler  Sikhk Yiizde (%)

Ayni duygu ve disiincedeki insanlarla iletisim halinde olma 33 20,1
Dini inanglar agiklama hakki ve 6zgiirlGgi yasama 35 21,3

Dini yayginlastirma duygusu 41 25,0

lyi bir sey yaparak sevap kazanma 33 20,1

Manevi olarak iyi hissetme 3 1,8

Toplumun geneliyle uyumlu gériinme 19 11,6

=
U1

aviaaw
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Sosyal medyada dini paylasimda bulunan 164 6grencinin paylasimda bulunma nedenleri
arasinda ilk siralarda dini yayginlastirma duygusu (%25), dini inanglar agiklama hakki ve 6zgtirlGg
yasama (%21,3), iyi bir sey yaparak sevap kazanma (%20,1) ve ayni duygu ve distincedeki insanlarla
iletisim halinde olmanin (%20,1) yer aldigr gérilmistiir. Bu nedenlere kiyasla toplumun geneliyle
uyumlu goriinme (%11,6) ve manevi olarak iyi hissetme (%1,8) motivasyon sebebi olarak en alt
siralarda yer almistir. Dolayisiyla manevi olarak bir tatmin beklentisi olmadan dini icerik
paylasiminin yapilmasi, 6grencilerin daha rasyonel hareket ettigini gostermektedir. Yani,
paylasimda bulunan 6grenciler genel olarak olumlu duygu ve distincelerden yola ¢ikmiglardir.
Paylasimlarinda dini yayginlastirma baglaminda teblig, sevap kazanma baglaminda ise ahiret
sonrasi alana dair misyon ve sorumluluk hissettikleri ifade edilebilir.

Arastirmaya katilip dini paylasimda bulunan 6grencilere “Dini icerikli paylasimda bulunmanizi
veya paylasmanizi etkileyen unsurlar nelerdir?” sorusu sorulmus, verilen cevaplar siklik ve yiizde
oranlart kullanilarak Tablo 2’de sunulmustur.

Tablo 2. Ogrencilerin Sosyal Medyada Dini icerikli Paylasimda Bulunmalarini Etkileyen Unsurlar

ifadeler  Siklik Yiizde (%)

Secimler ve halk oylamalari, siyasi parti séylemleri 12 753
Savas, kadina siddet, cocuk 6limleri-istismari, Sehir haberleri, terdr gibi
giincel toplumsal olaylar >4 349
Bayramlar, dini giin ve geceler gibi kutsal zamanlar 39 23,7
Giincel dini tartigmalar 17 10,3
Aile ve sosyal cevre 24 14,6
Dini inancim, dindarhik 14 8,5
Paylasmadigim zaman basima kéti bir sey gelecegini diistinmem 4 2,4

insanin en belirgin 6zelligi toplum icinde yasayan sosyal bir varlik olmasidir. insan toplumun
gerceklerini bilir ve icinde yasadigi toplumdan etkilenir. Dolayisiyla kisi tutum ve davranisi diger
insanlarin varligindan etkilenir (Kagit¢ibasi ve Cemalcilar, 2014, s. 67). Sosyal medyada dini
paylasimda bulunmayi ve paylasmay etkileyen unsurlar arasinda ilk siralari savas, kadina siddet,
cocuk olimleri, terér gibi glincel toplumsal olaylar (%32,9), bayramlar, dini giin ve geceler (%23,7),
aile ve sosyal cevre (14,6) ifadelerinin yer almasi da aslinda sosyal etkinin bir gostergesidir.
Toplumsal olaylarda, dini giin ve gecelerde toplumun genelinde 6zellikle sosyal medyada bir
eylemsel dongl baslar ve bunlarin genelinin dini referansh olmasi da bir dayanaga ihtiyacg
hissedilmesiyle alakalidir. Toplumum bdtinligiine hitap eden ve ortak birliktelige vurgu yapan
unsurlarin, paylasimda bulunma hissini de yiikselttigi goériilmektedir.

Paylasmadigim zaman basima kot bir sey gelecegini distinmem (%2,4), dini inancim,
dindarlik (%8,5) ifadelerinin de son siralarda yer almasi, bu paylasimlardaki dini egilimin dinden ve
dindarliktan ziyade sosyal ve kdiltlirel kaynaktan beslendigini géstermektedir. Ayrica bu sonuclar,
Ogrencilerin lise ¢aginda olsa bile genel olarak llke ve diinya glindemini sarsan olaylara ve
sosyokdiltirel, politik alanlarda toplumu ilgilendiren bazi olaylara karsi sessiz kalmadigini, sosyal
medyada dini ierikli paylasimlar (izerinden bir tiir tepki verdigini ortaya ¢ikmistir.
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4.3. Sosyal Medyada Paylasilan Dini iceriklerle Karsilasma Sikhigi ve icerik Tiirleri

Arastirmaya katilan 68rencilere “Dini igerikli paylasimlarla ne siklikta karsilagiyorsunuz?”
sorusu sorulmus, verilen cevaplar siklik ve ylizde oranlart kullanilarak Tablo 3’te sunulmustur.

Tablo 3. Sosyal Medyada Paylasilan Dini iceriklerle Karsilagma Siklig

imam
Hatip
Sklik  viizde Yiizde Yiizde Yiizde

Hic 68 145 13,2 14,8 14,5
Cok az 91 19,4 17,6 21,1 19,4
Arasira 212 45,2 59,7 46,5 45,2

Coksk 67 14,3 7)5 13,4 14,3
Her zaman 31 6,6 1,9 4,2 6,6

ifadeler Toplam Fen Anadolu

Sosyal medyada paylasilan dini iceriklerle karsilasma sikhgr incelendiginde; 6grencilerin
%45,2’si ara sira bu tarz iceriklerle karsilastigini belirtirken, %33,9’u ¢ok az veya hic, %20,9’u ise ¢ok
sik veya her zaman karsilastigini ifade etmistir. Bu durum, dini ierikli paylasimlarin sosyal medya
kullanicisi 6grencilerin dijital hayatlarinin merkezinde olmadigini g6stermektedir. Lise tirl
agisindan dgrencilerin degerlendirmeleri karsilastinldiginda, imam hatip lisesi 6grencilerinin
%20,9’u bu tarz iceriklerle ¢ok sik veya sirekli karsilastigini ifade ederken, bu oran Anadolu lisesi
dgrencilerinde %17,6, Fen lisesi 6grencilerinde ise %9,4’tiir. Bu durumdan hareketle, dzellikle imam
hatip liseli 6grencilerin arkadas ve takip cevresinde dini icerikli paylasimda bulunan kisilerin daha
fazla oldugu sdylenebilir.

Arastirmaya katilan 6grencilere “Dini icerikli paylasimlarin icerik tiirleri genellikle nedir?”
sorusu sorulmus, verilen cevaplar siklik ve yiizde oranlar kullanilarak Tablo 4’te sunulmustur.

Tablo 4. Sosyal Medyada Paylasilan Dini iceriklerin Tiirleri

ifadeler Toplam Fen Anadolu I:;:?l:
SKkIk  viizde Yiizde Yiizde Yiizde
Kutsal giin ve geceleri tebrik mesajlar 151 32,2 46,5 41,5 10,7
Kutsal metin, s6z, hikaye 87 18,6 15,7 16,2 23,2
Ruhani kisiler ve din 6nderleriyle ilgili icerikler 53 1,3 1,9 9,2 22,0
Dini bayramlara dair tebrik mesajlari 99 21,1 23,9 24,6 15,5
Hastalik, kaza gibi zor durumlarda dua
79 16,8 1,9 8,5 28,6

mesajlari

Dinlerin bireysel boyutu oldugu gibi, toplumsal boyutu da vardir. Bu da dinin bireyin
haricinde topluma mal edilmesi anlamina gelmektedir. Dolayisiyla din ayni zamanda bireylerin
birbirileriyle olan iliskisinde bir koprii vazifesi de gérmektedir (Freyer, 2013, s. 99). Sosyal medyada
paylasilan dini iceriklerin tiirleri incelendiginde; 6grencilerin yarisinin kutsal giin ve geceleri tebrik
mesajlari (%32,2) ile dini bayramlara dair tebrik mesajlarini (%21,1) gordiklerini ifade etmesi,
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toplumun genelinde bu giin ve gecelerde sosyal medya aracili§lyla din izerinden bir etkilesim
oldugunu géstermektedir. En diisiik oran olarak ise ruhani kisiler ve din énderleriyle ilgili icerikleri
(%11,3) gordiiklerini belirtmislerdir.

Fen lisesi ve Anadolu lisesi 6grencileri en cok kutsal giinler ve dini bayramlara dair tebrik
mesajlarini daha cok gordiiklerini ifade ederken, imam hatip lisesi 6grencileri ise hastalik, kaza gibi
zor durumlarda dua mesajlar ve kutsal metin, s6z, hikaye alandaki icerikleri gérdiiklerini ifade
etmislerdir. Bu da imam hatip lisesi égrencilerinin iliski kurdugu hedef kitle ve dini terminolojiye
daha fazla hakim olmasi ile iliskilendirilebilir.

4.4. Sosyal Medyada Paylasilan Dini iceriklere Yénelik Degerlendirmelerin incelenmesi

Arastirmaya katilan 6grencilere “Sosyal medyadaki dini paylasimlar hakkindaki distinceleriniz
nedir?”’ sorusu sorulmus, verilen cevaplar sikklik ve ylizde oranlar kullanilarak Tablo 5’de
sunulmustur.

Tablo 5. Ogrencilerin Sosyal Medyada Paylasilan Dini iceriklere Yénelik Diisiinceleri

ifadeler Toplam Fen Anadolu I:;:::
Siklik  Yiizde  vyijzde  Yiizde Yiizde
Muhafazakarligin bir géstergesidir. 32 6,8 6,3 9,2 5,4
Dini yozlastirmaktadir. 76 16,2 20,1 12,0 16,1
Dini duygulan giclendirmektedir. 114 24,3 5,0 16,9 48,8
Sosyal medyaya manevi bir hava katmaktadir. 96 20,5 20,1 18,3 22,6
Riyakarlik gostergesidir. 151 32,2 48,4 43,7 7,1

Sosyal medyada paylasilan dini icerikleri, 6grencilerin %32,2’si riyakarlik gostergesi, %16,2’si
dini yozlastirdigi seklinde yorumlarken; %24,3’l ise dini duygulan gii¢lendirdigi, %20,5’i ise sosyal
medyaya manevi bir hava kattigi seklinde yorumlamistir. Lise tiirline gére 6grencilerin disiinceleri
karsilastinldiginda, Fen lisesi 6grencileri dini icerikli paylasimlari %48,4 ile riyakarlik gostergesi
seklinde ifade ederken bu oran Anadolu lisesi 6grencilerinde %43,7 imam hatip lisesi
dgrencilerinde ise %7,1°dir. Dini duygular giiclendirdigine katiim imam hatip lisesinde %48,8 iken
Anadolu lisesi 6grencilerinde %16,9 Fen lisesi 6grencilerinde ise %5’tir. Yani, 6zellikle Fen ve
Anadolu lisesi Ogrencileri bu tarz paylasimlarin dine zarar verdigini, samimi olmadigini
vurgulamistir. imam hatip liseli 6grencilerde ise bu tarz paylasimlarin kendilerinin din ile olan
iliskilerine katkida bulundugu, dine olan duygularini gliclendirdigi diistincesi daha hakimdir.

Arastirmaya katilan 6grencilere “Dini icerikli paylasimlardaki egemen duygunun ne
oldugunu dislinlyorsunuz?” sorusu sorulmus, verilen cevaplar siklik ve yilizde oranlari kullanilarak
Tablo 6’de sunulmustur.
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Tablo 6. Sosyal Medyadaki Dini igerikli Paylagimlardaki Egemen Duygu

. imam
Ifadeler Toplam Fen Anadolu
Hatip

Siklikk  Yiizde Yiizde Yiizde Yiizde

Dostluk, kardeslik, yardimlasma ve hosgorii 165 35,2 27,0 25,4 51,2
Farkli dini inanglari bir arada yasama 85 18,1 10,1 19,0 25,0
Maneviyat veya huzur 116 24,7 31,4 29,6 14,3

Kl¢limseme, alaya alma ve 6tekilestirme 73 15,6 22,0 21,1 4,8
Kin, nefret veya diismanlk 30 6,4 9,4 4,9 4,8

Din farkhliklan birlestirmek, butiinlestirmek gibi bir fonksiyonu da yerine getiren bir
kurumdur. Dinsel eylemler toplumda grubun bitiinlGgliniin muhafaza edilmesini ve farkhliklarin
bir arada bulunmasini saglar (Wilber, 1995, s. 24). Sosyal medyadaki dini icerikli paylasimlardaki
egemen duygu incelendiginde; 6grencilerin %35,2’si dostluk, kardeslik, yardimlasma ve hosgord,
%24,7’si maneviyat ve huzur, %18,1’i ise farkh dini inanglari bir arada yasama gibi pozitif duygulan
hissettigini ifade etmesi de dinin biitiinlestirici fonksiyonunun bir yansimasi olabilir. Ogrencilerin
%15,6’s1 ise kiicimseme, alaya alma ve Gtekilestirme, %6,4’U kin, nefret veya diismanlik gibi negatif
duygularn hissettigini ifade etmistir. Dostluk ve kardeslik ve farkl dini inanclari bir arada yasama
duygusu imam hatip lisesi 6grencilerinde, maneviyat ve huzur, kiicimseme, alaya alma ve
Otekilestirme, kin, nefret veya diismanlik duygusu Fen lisesi 6grencilerinde daha baskin oldugu
gorilmiistiir. Burada da yine imam hatip lisesi égrencileri icin dini referanslarin Fen ve Anadolu
lisesi 6grencilerine gére daha glicli oldugunu gérmekteyiz.

Arastirmaya katilan 6grencilere “Sosyal medyada paylasilan dini bilgilerin sizi bilinclendirmesi
ile ilgili genel goriistinliz nedir?” sorusu sorulmus, verilen cevaplar siklik ve yiizde oranlari
kullanilarak Tablo 7’de sunulmustur.

Tablo 7. Sosyal Medyada Paylasilan Dini iceriklerin Bilinclendirmeye Katkis

) imam
Ifadeler Toplam Fen Anadolu
Hatip

SKkhk  yiizde Yiizde  Yiizde  Yiizde

Sosyal medyadan hicbir dini bilgi 6grenmedim 103 22,0 25,8 24,6 16,1
Dini paylasimlar, dini bilgi ve yasantilarima yeni
120 25,6 30,2 33,8 14,3
bir sey katmiyor
Dini duygu distincelerimi aktif ve canl tutuyor 94 20,0 8,8 12,0 37,5
Okudugum sosyal medya paylasimlari
52 11,1 6,3 9,2 17,3
sayesinde dini bilgilerim artti
Dogru bilgi verilmiyor, safsata oldugunu
100 21,3 28,9 20,4 14,9

distintyorum
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Sosyal medyada paylasilan dini iceriklerin bilin¢lendirmeye katkisi incelendiginde;
6grencilerin %47,6’s1 sosyal medyadan herhangi bir dini bilgi 6grenmedigini ve yasantisina bir sey
katmadigini ifade ederken, %31,1’i dini duygu distincelerini aktif tuttugunu ve dini bilgilerini
artirdigini ifade etmistir, %21,3’U ise sosyal medyada din ile ilgi bilgilerin dogru olmadigini ve safsata
oldugunu belirtmistir. Dini bilgi 6grenmedigini, bilgilerin safsata oldugunu ifade eden en yilksek
grup Fen lisesi 6grencileri iken dini duygularimi aktif ve canli tutma ve dini bilgilerini artirdigini
ifade eden en yiiksek grup ise imam hatip lisesi 6grencileridir. Sosyal medyada paylasilan dini
iceriklerin bilin¢lendirmeye katkisi noktasinda katilimcilarin Ggte ikisi olumsuz tutuma sahiptir.

4.5. Sosyal Medyada Paylasilan Dini iceriklere Yénelik Tepkilerin ve Bu iceriklerin
Ayrimcilik ile Olan iliskisinin incelenmesi

Arastirmaya katilan 6grencilere “Dini icerikli paylasimlara karsi tepkiniz nedir?” sorusu
sorulmus, verilen cevaplar siklik ve ylizde oranlari kullanilarak Tablo 8’de sunulmustur.

Tablo 8. Sosyal Medyada Paylasilan Dini iceriklere Yénelik Tepkiler

. imam
Ifadeler Toplam Fen Anadolu
Hatip

Skklik  viizde Yiizde  Yiizde  Yiizde

Gormek istemedigim icin filtre uygularim. 32 6,8 6,3 4,9 8,9
Gormezden gelirim. 158 33,7 49,7 43,0 10,7

Dini icerikleri cok sik paylasan birini takipten
66 14,1 20,1 19,7 3,6

cikarmrm.

Dini paylasimda bulunanlar arkadasg listemden
42 9,0 2,5 2,1 20,8

cikaririm.
Gerekli gérdiigimde yorum yazarim. 47 10,0 4,4 9,2 16,1
Uygun bulursam begenir veya paylasirim. 124 26,4 17,0 21,1 39,9

Sosyal medyada paylasilan dini iceriklere yoénelik tepkiler incelendiginde; &grencilerin
yaklasik tgte biri bu tarz icerikleri gérmezden geldigini, dortte biri ise uygun bulduklarinda
begenip paylastiklarini ifade etmiglerdir. Gormezden gelme durumu Ozellikle Fen lisesi
dgrencilerinde %49,7, Anadolu lisesi 6grencilerinde %43 iken imam hatip lisesi 6grencilerinde ise
%10,7’dir. Uygun buldugunda begenip paylasma durumu ise imam hatip lisesi 6grencilerinde %39,9
iken Fen lisesi 6grencilerinde %17, Anadolu lisesi 6grencilerinde ise %21,1’dir. Bu durum, Fen ve
Anadolu lisesi 6grencilerinin dini iceriklere karsi her zaman temkinli yaklastigi, gormek istemedig;,
hatta bu tarz iceriklerle sik karsilastiginda ilgili paylasimi yapan kisileri sosyal medya ¢evrelerinden
uzaklastirdigr ve bu sekilde kendilerini daha iyi hissettikleri gorilmustir. Arastirmanin ilging
bulgularindan biri dini paylasimda bulunanlar arkadas listemden cikarinm ifadesine verilen
cevaplardir. Fen ve Anadolu liselerinde bu oran ¢ok diisiikken imam hatip lisesinde oran %20’dir ve
dini egitim de veren bir liseye gére yiiksek bir oran oldugu diisiiniilebilir. Ashinda imam hatip
6grencilerinin boyle bir egilim gdéstermesi kendi fikirlerine uygun olmayan paylasimda bulunanlarin
listeden ¢ikarilmasi olarak yorumlanabilir. Clinkii sosyal medya verilen bilgilerin kaynaginin cok
fazla sorgulandigi bir alan degildir. Bundan dolay! olusacak bilgi kirliliginin ortadan kaldirimasi
olarak disunilebilir.




Erhan HANCIGAZ

Arastirmaya katilan 6grencilere “Dini paylasimlarin ayrimcilik ile iliskisi oldugunu diistintiyor
musunuz?” sorusu sorulmus, verilen cevaplar siklik ve ylizde oranlan kullanilarak Tablo 9’da
sunulmustur.

Tablo 9. Sosyal Medyada Paylasilan Dini iceriklerin Ayrimcilik ile iligkisi

. imam
Ifadeler Toplam Fen Anadolu
Hatip

Sklik  viizde Yiizde VYiizde Yiizde
Hicbir aynmcailik icermez. 194 41,4 35,8 35,9 51,2

Dini aynmcilik icerir. 159 33,9 47,8 40,1 15,5
Mezhepcilik icerir. 75 16,0 8,8 15,5 23,2
Irkcilik icerir. 19 4,1 0,6 2,8 8,3

Cinsiyet ayrimcailigi icerir. 22 4,7 6,9 5,6 1,8

Sosyal medyada paylasilan dini igeriklerin ayrimcilik ile olan iliskisi incelendiginde;
ogrencilerin %41,4’0 iceriklerin ayrimcilik icermedigini, %33,9’u dini ayrimcilik, %16’s1 mezhepcilik,
%4,7’si cinsiyet ve %4,1i ise irkcilik konularinda ayrimailik icerdigini ifade etmistir. Ayrimcilik gesitleri
acisindan imam hatip lisesi 6grencilerinde mezhepcilik, Fen lisesi ve Anadolu lisesi égrencilerinde
dini ayrimcilik én plana ¢ikmustir. Bu sonuclar, imam hatip lisesi 6grencilerinin biiyiik bir kisminin
Stinni olmasi ve beraberinde dini egitime dair diislinsel diinyada elde edilen fikirlerin, paylasimda
bir Stinni diistincenin Uriind seklinde yorumlamaktan kaynaklandigr ifade edilebilir. Ayrica Fen ve
Anadolu lisesi 6g8rencilerinde ise egitimin daha ¢cok modernligi temsil eden ve rasyonalite vurgusu
ile daha somuta, deneye, belgeye dayanan fikir diinyasinin karsilastirmaya dayali sorgulamalarin
yansimasi olarak bu degerlendirmelere sebep oldugu disindilebilir.

Onceki bahislerde dinin toplumdaki biitiinlestirici etkisi degerlendirilmisti. Ancak din her
zaman uzlastinicr ve butdnlestirici bir kurum olarak goriilmeyebilir. Bakis agisina goére yorum
farklari da ortaya ¢ikmaktadir. Nitekim din kavrami ortaya ¢ikti§i zaman toplumda inanalar ve
inanmayanlar diye iki kesimin olustugu da unutulmamalidir. Bu da -dogru ya da yanls- toplumda iki
ayr tarafin oldugunu gostermektedir. Hatta ayni inang yapisi icinde bile birbirinden ¢ok farkh
gruplarin varligr da asikardir. Ancak butiin bu farkliliklara ragmen, Wach’in da ifade ettigi izere
dinin batdnlestirici yoni ayirici yoniinden ¢ok daha fazladir (Keskin, 2004, s. 15).

3.6. Sosyal Medyada Paylasilan ibadet ve Hayir islerinin Sosyal Medyada Paylasiimasina
Yénelik Degerlendirmelerinin incelenmesi

Arastirmaya katillan 6grencilere “Yapilan ibadet ve hayir islerinin sosyal medyadan
paylasiimasi ile ilgili ne dislinlyorsunuz?” sorusu sorulmus, verilen cevaplar siklik ve yilizde
oranlari kullanilarak Tablo 10’da sunulmustur.
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Tablo 10. Yapilan ibadet ve Hayir islerinin Sosyal Medyada Paylasiimasina Yénelik Ogrencilerin Diistinceleri

. imam
Ifadeler Toplam Fen Anadolu
Hatip

Skklik  viizde Yiizde  Yiizde  VYiizde

Diger kisisel paylagimlar gibi normaldir. 59 12,6 8,2 9,2 19,6

yiligi ve dogru davranisi tesvik ettigi icin iyidir. 93 19,8 6,3 7,0 43,5
Samimi dindarlik ile értlismiyor. 81 17,3 22,6 19,0 10,7

Riyakarlik ve gésterise yol aciyor. 77 16,4 17,0 23,2 10,1

Yapilan iyiligin samimiyeti konusunda stipheye

yolagyor. 29 339 45,9 41,5 16,1

Yapilan ibadet ve hayir islerinin sosyal medyada paylasilmasina yoénelik &grencilerin
distinceleri incelendiginde; 6grencilerin %33,9’u yapilan iyiligin samimiyeti noktasinda stipheye yol
actigi, %17,3’t samimi dindarlik ile 6rtiismedigi, %16,4’l riyakarlik ve gosterise sebep oldugunu
belirtirken; %19,8’i ise iyiligi ve dogru davranisi tesvik ettigini, %12,6’si diger paylasimlar gibi normal
oldugunu ifade etmislerdir. Lise tiiriine gore 6grencilerin disiinceleri karsilastirildiginda, Fen lisesi
ve Anadolu lisesi égrencileri bu tarz paylasimlan olumsuz yorumlarken, imam hatip lisesi
6grencileri olumlu yénde yorumlamislardir.

4.7. Sosyal Medyada Paylasilan Dini iceriklere Yénelik Katiima Algilarinin Tespit Edilmesi
ve Aralarindaki Algi Farkliliklarin Okul Tiirii Acisindan incelenmesi

Arastirmaya katilan 6grencilerin sosyal medyadaki dini iceriklerin paylasiminda samimilik,
siyasi icerik tasiyip tasimadigl, paylasimlarin dindarlasmaya katkisi ve paylasimi yapan profillerin
gercek dini inanglar yansitip yansitmadigina dair yapmis olduklari degerlendirmeler, aritmetik
ortalama ve standart sapma verilmek suretiyle Tablo 11’de sunulmustur.



Erhan HANCIGAZ

Tablo 11. Sosyal Medyada Paylasilan Dini iceriklere Yonelik Ogrencilerin Algilari

imam
Toplam Fen Anadolu
Hatip
Ort. S.S. Ort. S.S. Ort. S.S. Ort. S.S.
Dini paylasimda bulunanlarin samimi
oldugunu diisiiniyorum. 2,78 1,06 2,66 0,88 2,54 0,94 3,11 1,22
Dinf paylasimlarin siyasi icerik tasidigini ya
dasiyasi goriise gore paylagildigint 335 131 374 1,02 3,44 1,23 2,77 1,44
dasindyorum.
Sosyal medyadaki dini paylasimlarin
bireyleri dindarlastirdigini diistiniiyorum. 249 117 2,06 090 233 112 3,03 1,24
Kisisel profillerin gercek dini inanglar
2,62 0,98 241 0,8 2,61 0,99 2,84 1,06

yansittigini distiniiyorum.

Arastirmaya katilan 6grenciler, dini paylasimda bulunanlarin samimili§i noktasinda orta
diizeyin altinda (2,78), dini paylasimlarin siyasi icerik tasidigr veya siyasi goriise gore paylasildig
noktasinda orta diizeyin Ustiinde (3,30) bir katiim gosterdikleri gorilmistdr. Diger taraftan dini
paylasimlarin bireyleri dindarlastirmadigint (2,49) ve kisisel profillerin gercek dini inanglan
yansitmadigini (2,62) ifade etmislerdir. Ogrenci algilarinin okul tirti acisindan farklilasip
farklilasmadiginin tespit edilebilmesi icin anova analizi yapilmistir. Farklilik ¢ikan gruplar arasinda
coklu karsilastirma (post-hoc) icin LSD testi kullanilmistir. Sonuclar Tablo 12 ve Tablo 13’te

sunulmustur.

Tablo 12. Okul Tiirtine Gére Ogrencilerin Algi Farkliliklarinin Tespit Edilmesine Yénelik

Anova Analizi Sonuglar

ifadeler F

Dini paylasimda bulunanlarin samimi oldugunu distiniyorum. 13,482 0,000%

Dinf paylasimlarin siyasi icerik tasidigini ya da siyasi gortise gére
26,122 0,000%

paylasildigini disiniyorum.

Sosyal medyadaki dini paylasimlarin bireyleri dindarlastirdigini
8,2040 0,000%

disdniyorum.
Kisisel profillerin gercek dini inanglar yansittigini diisiintiyorum. 33,706 0,000*

*0,05 diizeyinde anlaml bir farkhlik vardir.

Tablo 12’teki anova analizi sonuglarina gore, okul tiirii (Fen lisesi, Anadolu lisesi, imam hatip
lisesi) bakimindan &grencilerin dini iceriklerin paylasiminda samimilik, siyasi icerik tastyip
tasimadigi, paylasimlarin dindarlasmaya katkisi ve paylasimi yapan profillerin gercek dini inanclari
yansitip yansitmadigi ifadelerine yonelik algilarinda anlamli farkliliklar (p<0,05) bulunmustur.
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Farkliliklarin hangi okul tirleri arasinda oldugunu tespit etmek igin ¢oklu karsilastirma testlerinden
LSD kullanilmis, sonuglar Tablo 13’te sunulmustur.

Tablo 13. Okul Tiiriine Gére Ogrencilerin Algi Farkliliklarinin Tespit Edilmesine Yonelik
Coklu Karsilastirma (LSD) Analizi Sonuglari

Ortalamalar Arasi  Standart

Degisken 1) Okul (J) Okul Sig.
513 M ) Fark (I-J)) Hata &
Fen Anadolu 0,125 0,119 0,294
A imam Hatip -0,447* 0,114 0,000
Dini pay a§|m.da. Anadolu Fen -0,125 0,119 0,294
bulunanlarin samimi i Hati . 3
-0,572 0,11 0,000
oldugunu disiiniyorum. fam Ratip >7 ’
Imam Hatip Fen 0,447% 0,114 0,000
Anadolu 0,572% 0,118 0,000
Fen Anadolu 0,292% 0,144 0,042
D'r_" p?ila§'mlavr'n styas imam Hatip 0,968%* 0,138 0,000
|gerf t*"ﬂ'g]”' ya"da Anadolu Fen -0,292* 0,144 0,042
siyasi goriise gore . .
g Imam Hatip 0,676* 0,142 0,000
paylasildigini ‘ N
diistindiyorum. Imam Hatip Fen -0,968 0,138 0,000
Anadolu -0,676* 0,142 0,000
Fen Anadolu -0,204 0,111 0,067
Sosyal medyadaki dini imam Hatip -0,430%* 0,106 0,000
paylasimlarin bireyleri Anadolu Fen 0,204 0,111 0,067
dindarlastirdigini imam Hatip -0,227* 0,110 0,039
dustndyorum.  jmam Hatip Fen 0,430% 0,106 0,000
Anadolu 0,227* 0,110 0,039
Fen Anadolu -0,268% 0,127 0,035
il 5 imam Hatip -0,967* 0,122 0,000
Kisi I
_I§I_S_e profiiienn ger?e Anadolu Fen 0,268* 0,127 0,035
dini inanglari yansittigini : ) "
diisinyorum. Imam Hatip -0,699 0,125 0,000
Imam Hatip Fen 0,967
Anadolu 0,699

*0,05 diizeyinde anlaml bir farklilik vardir.

LSD (goklu karsilastirma) test sonuglarina goére; dini paylasimlarin samimiligi noktasinda
imam hatip lisesi 6grencilerinin algisi Fen ve Anadolu lisesi 6grencilerinin algilarina gére anlamli
derecede daha yiiksektir. Dini paylasimlarin siyasi icerik tasidigi veya siyasi goriise gore paylasildigi
noktasinda Fen lisesi 8grencilerinin algisi Anadolu ve imam hatip lisesi grencilerine gére, Anadolu
lisesi 6grencilerinin de imam hatip lisesi dgrencilerinin algilarina gére anlamli derecede daha
yiiksektir. Dini paylagimlarin bireyleri dindarlastirdigi noktasinda imam hatip lisesi égrencilerinin
algisi Fen ve Anadolu lisesi 6grencilerinin algilarina gére anlamli derecede daha yiiksektir. Kisisel
profillerin gercek dini inanclari yansittigi noktasinda imam hatip lisesi égrencilerinin Fen ve
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Anadolu Lisesi d6grencilerine gére, Anadolu lisesi 6grencilerinin de Fen lisesi 6grencilerine gére
algilari anlaml derecede daha yuksektir.

Sonug ve Degerlendirme

Diinya tarihinin ¢esitli donemlerinde gerceklesen hadiselerle beraber olusan kirilma
noktalart toplumsal yapida ciddi degisimler meydana getirmistir. Gergeklesen her hadiseyi bir
onceki donemle iliskilendirmek mimkiindir. Bu sekilde insanlik tarihinin baslangicina kadar
gidilebilir. Ancak sunu sdyleyebiliriz ki, diinya tarihindeki gelismeler sanayi devrimine kadar belirli
bir seyirle ilerlemis, gerceklesen hadiselerin hizi belirli bir standart (izere olmustur. Bu da
toplumsal yapilardaki degisim ve gelisimin hizini belirlemistir. Sanayi devrimiyle beraber tretimin
diizeyinin degismesi, sermaye birikimini artirmistir. Sermaye birikiminin artmasi egitimdeki ve
teknolojideki sicramayi getirmistir. Birbirini tetikleyen bu degiskenler 6zellikle 20.ytizyildan
itibaren degisimin hizina ivme kazandirmistir. Onceki dénemlerde nesiller arasi mesafe fazla
degilken, teknolojik gelismelerdeki hiz artik iki kardes arasinda mesafeyi bile muazzam bir sekilde
artirmistir.

20. ylzyihn sonlarinda iletisim alanindaki teknolojik degisim ve gelisim bir enformasyon
toplumu olusmasina zemin hazirlamistir. Bilhassa internetin toplumsal hayata girmesiyle beraber
iletisim de yeni bir boyut kazanmistir. Pek cok kavramda oldugu gibi din olgusu da farkhlasan
iletisim ortaminda yerini almistir ve kitle iletisim araglariyla mesajlarini kitlelere ulastirma imkani
yakalamistir. Kitlelere ulasirken bir déniisim geciren dini mesajlar son kertede mobil cihazlar
Uzerinden takipcilerine ulagsmistir. Bu mobil cihazlar internet erisimiyle sosyal medya aglarina da
baglanma imkani saglayarak kullanicisina yeni bir diinya olusturmaktadir (Menekse, 2015, ss. 153-
156). Sosyal medya, iletisimi etkilesimli diyaloga donistirmek icin web tabanhi ve mobil
teknolojilerin kullanimini ifade eden bir kavramdir. Andreas Kaplan ve Michael Haenlein’a gore,
sosyal medya web’in ideolojik ve teknolojik temelleri (izerine bina edilen, icerigi kullanicilar
tarafindan olusturulan ve bu icerigin degis tokusuna izin veren bir grup internet tabanli
uygulamadir (Kaplan & M. Michael Haenlein, 2010, s. 60). Sosyal etkilesimi saglayan bu alanda
degis tokus yapilan iceriklerden biri de din muhtevaliiceriklerdir.

Bu calismada, dijitallesen diinyada dinsel egilimlerin sosyal medyadaki etkisi arastinlmustir.
Sosyal medyada paylasilan dini iceriklerin sikligi, paylasim nedenleri, paylasmayi etkileyen unsurlar,
tirleri, bu iceriklere yonelik genel duslinceler, tepkiler ve algilar ayrintili bir sekilde incelenmistir.
Ogrencilerin genel olarak sosyal medyada dini icerik paylasmaya cok egilimli olmadiklari
gorulmustir. Her g kisinden biri dini igerikli paylagim yapmaktadir. Ancak buna ragmen
6grencilerin dinle ilgili pek ¢ok konuda paylasim yaptigi ve haberdar oldugu gériilmektedir. Sosyal
medya sanal bir zeminde icerik alisverisi saglamaktadir. Bundan dolayi ¢ogu konuda oldugu gibi
din konusunda da ortam gerceklik degerini azaltmaktadir. Sosyal medyada dini icerik paylasan
6grencilerin, ayni disiincedeki insanlarla iletisim halinde olma, dini 6zglrlGgl yasama, iyi bir sey
yaparak sevap kazanma ve dini yayginlastirma sebeplerinden 6tiiri paylasim yapmakta olduklan
tespit edilmistir. Ogrencilerin savas, kadina siddet, cocuk éliimleri, terér, bayramlar, dini giin ve
geceler gibi durumlarda daha cok dini icerik paylasmaya egilimli olduklari gértilmistdr. Dolayisiyla
burada katilimcilar Gizerinde dinin daha cok toplumsal ve ahlaki boyutu etkili olusturmaktadir ya da
sosyal medyada bu boyutuyla kullanimi daha ¢ok tercih edilmektedir. Ayrica grubun oldugu yerde
sosyal etki kavramini da g6z ardi etmemek gerekir. Sosyal bir varlik olan insanin diger bireylerden
ve gruptan etkilenerek fikir ve davranis olusturmasi anlamina gelen sosyal etki kavrami, biiyik bir
sosyal etkilesim grubu olan sosyal medyada kisinin fikir ve davranisi (izerinde belirleyici olmaktadir.
Bunu sosyal medyanin davranis kaliplarinda gorebiliriz. Mesela dogruluk payr olmayan bir
enformasyon defalarca paylasilabilir ya da sosyal medya kullanicilari kendilerini yapilan bazi
paylasimlara yorum yapma ya da begeni atma mecburiyetinde hissedebilir. Bu bireyin davranisinda
sosyal ¢evreden bagimsiz olmadiginin géstergesidir. Ayrica paylasilan dini iceriklerin pek ¢cogunun
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samimi goriilmemesi, riyakarlik olarak algilanmasi sosyal medyadan alinan bilgilerin dogrulugunun
da sorgulanmasi anlamina gelmektedir.

Arastirma neticesinde dinin toplum Uzerindeki etkilerini ve toplumun da din {zerindeki
etkilerini sosyal medyaya yansimasiyla goérmekteyiz. Dinin toplum lizerindeki etkilerinden,
toplumlara zihniyet kazandirma, toplumsal yapinin davranislarinin belirlenmesini saglama,
toplumu bitinlestirici etkiye sahip olma, toplumsal kontroli olusturma gibi etkilerin (Keskin,
2004, ss. 11-17) sosyal medya kullanicisi 6grenciler tizerinde olustugu goézlemlenmistir. Buna karsin
dinin varligiyla dogal olarak ortaya ¢ikan inanan ve inanmayan ayrimi ya da grup, mezhep, cemaat
ayrimi da sosyal medya kullanicisi lise 6grencilerinde karsilik bulmaktadir. Sosyal medyadaki dini
icerikler, gercek hayatta gordiigu ciddiyeti gormemektedir. Bunda ylzylize olmayan iletisimin
etkisi oldugunu soyleyebiliriz. Pek ¢ok sosyal psikoloji deneyi kisilerin davranislarinin yiiz yiizeyken
farkli oldugunu goéstermektedir. Uzaktan yapilan iletisimde tutumlar olusurken ya da ortaya
cikarken, ayni ortamda yiiz ylze bir sekilde yapilan iletisimde davranisin ortaya c¢iktig
gozlemlenmistir (Kagit¢ibasi & Cemalcilar, 2014, s. 150). Dolayisiyla din kavraminin sosyal medyada
kutsallik atfedilen bir kavram olmadigini gérmekteyiz. Katiimcilarin bircogu sosyal medyadaki din
ve dindarligi toplumsal yapi icindeki kiiltiirel bir egilim olarak gérmektedir. Boyle bir egilim kisiye
hi¢bir sorumluluk almadan vazifesini yapmis bir kisinin géniil rahathgini saglamaktadir.

Arastirmanin dikkate deger neticelerinden biri ise liseler arasinda anlamli farkliligin olup
olmadigidir. Genel olarak Fen lisesi ve Anadolu lisesi 6grencilerinin dislinceleri ve davranissal
egilimleri birbirine yakinken, imam hatip lisesi égrencilerinden ayrismaktadir. Ozellikle Fen ve
imam hatip lisesi 6grencilerinin ortak fikir birliginde oldugu alanlarin hemen hemen ¢ok az olmasi,
keskin bir duygu ve distince aynliginin varligina isarettir. Arastirma érneklemini olusturan Fen ve
Anadolu lisesi égrencilerinin ekseriye daha rasyonel ve pragmatik diisiindiikleri gériiliirken, imam
Hatip lisesi 6grencilerinin daha dogmatik bir yaklasima sahip oldugu tespit edilmistir. Bu da sosyal
medyadaki egilimlerde de bireysel 6zelliklerin yani sira, cevre faktoriiniin, bireyin kimliginin, bireye
yiklenen misyonun ve egitimin etkili oldugunu gostermektedir.
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Religious Trends in the Digital World

Erhan HANCIGAZ

Extended Abstract

In today's world, where the globalization generates instant effects, mass media in general
and social media in particular directly or indirectly influence their users. In this changing and
developing process, the media affects more or less people of all ages, genders, professions, in
short, everyone, regardless of their demographics. As mass media transforms, this effect
manifests itself more intensely on societies and cultures. The media and its instruments can be
hardly distinguished from the culture they originate from. The media isn't the absolute power
governing and directing the society but it wouldn't be wise to consider it separate from its
origins. Because media products, inspired by their origins and connecting with reality, transfer
their products to both their own society and different cultural structures.

Events triggering each other with breaking points in the historical process as well as
revolutionary developments in economy, technology and communication lead to cultural change,
which gathers pace through media tools. This rapid development in communication technologies
as a result of globalization, especially with the creation of space by the internet and social media,
has become dizzying with the cultural interaction and change it has triggered. Thus, traditional
and new media technologies, which are developing day by day, have begun to show a serious
impact on social life. The development of mass media and the introduction of internet technology
have changed not only the form but also the content of communication. The digitalizing world,
which facilitates human life in many areas, brings about new identities and needs. As in the real
world, one of the most important needs in the virtual world is the phenomenon of religion. Along
with the developing technology, religious messages, rituals, symbols and similar applications have
been transferred from physical spaces to virtual environments. Therefore, a wide range of new
areas have been opened for religious interaction and sharing. Social media, which has become a
necessity beyond being a media tool and determines the lifestyle, has facilitated the circulation of
matters related to religion among people, as in many other issues. It's a socialization tool that has
become a paradox, particularly for younger generations. Millennials, born into the communication
revolution, is integrated with social media. Aiming to examine people's relations with religion in
the digitalizing world, this study tries to determine the effects of religious posts on social media
on young people through high school students.

It consists of a theoretical part investigating religion, society and digital transformation
worldwide, and a statistical analysis part examining religious content in social media through the
thoughts and evaluations of high school students. Accordingly, whether high school students
post religious content on social media or not, the motivations of those who post such content,
their thoughts about religious posts and the factors causing them to post such content, how
often they post such content and the types of posted content were investigated. In addition, the
effects of religious posts based on sincerity, discrimination, emotional main motivation,
identification with people, political views and whether the posts on social media contribute to
becoming religious were also examined. All subjects related to religious content were analyzed
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comparatively, especially through the evaluations of science high school, Anatolian high school
and Imam hatip high school (religious vocational high school) students.

As aresult of the research, the effects of religion on society and society on religion are seen
through its reflection on social media. It has been observed that the effects of religion on society,
such as giving societies a mentality, determining the behaviors of the social structure, having an
integrative effect on society, and creating social control have been shaped on students using
social media. On the other hand, the distinction between believers and non-believers or the
distinction between groups, sects and congregations, which arises naturally with the existence of
religion, is also reflected in the thoughts of high school students who use social media.
Furthermore, the fact that most of the religious content shared is not seen as sincere and
perceived as hypocrisy is among the findings of the research.

While the opinions and behavioral tendencies of science high school and Anatolian high
school students are close to each other in general, they differ from those of religious vocational
high school students. In particular, the fact that there are very few areas where science and
religious vocational high school students have a consensus indicates the existence of a sharp
divergence of feelings and opinions. Science and Anatolian high school students were found to
think more rationally and pragmatically, while religious vocational high school students have a
more dogmatic approach. This indicates that environmental factors, the identity of the individual,
the mission imposed on the individual, and education as well as individual characteristics are
influential in social media trends.
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